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En este capitulo se presentan los resultados de las Cobertu ra

mediciones realizadas en los principales medios de
comunicacion social del pais sobre el tema de la campafia

electoral presidencial de 2012 durante la décima quinta medlatlca de
semana del estudio. I . . |

Asi mismo, se analiza el posicionamiento de los diferentes OS prl nCI pa eS
actores politicos implicados en la contienda electoral: aCtores pauta

candidatos, partidos e instituciones publicas, en los
distintos medios.

La campafia se inici6 oficialmente el 1° de julio. per|0d |Stlca
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INTRODUCCION

El estudio “Elecciones presidenciales venezolanas 2012: estrategia mediatica y normativa
electoral” analiza el tratamiento otorgado al proceso electoral en los principales medios de
comunicacion social del pais con el fin de evaluar el comportamiento de los diferentes actores
politicos implicados (candidatos, partidos e instituciones publicas) y el nivel de cumplimiento de
la normativa legal vigente. Abarca un periodo de seis meses y medio, comprendido entre el 1 de
mayo y el 15 de octubre de 2012 y se aplica a una muestra de nueve periodicos, dos televisoras,
dos estaciones de radio, cuatro cuentas de Twitter y todas las cadenas nacionales de radio y
television. Los materiales analizados son los contenidos periodisticos y publicitarios
relacionados con el proceso electoral presidencial y los mensajes emitidos por los candidatos en
la red social Twitter.

Este informe presenta los resultados del monitoreo de medios de comunicacién social (Prensa,
radio y televisién) durante la décima quinta semana del estudio y sexta semana de la campafa
electoral oficial: 23/07/12 - 29/07/12.

La visibilidad y el posicionamiento de los principales actores de la contienda electoral en los
medios permiten evaluar las diferentes estrategias mediaticas en desarrollo. Estas variables se
midieron esencialmente a partir del registro de las apariciones en los distintos medios analizados
(Prensa escrita, Radio y televisién). Todas estas mediciones, registradas semanalmente, se
acumulan sistematicamente para el seguimiento a lo largo del periodo de estudio.

El informe abre con un breve recuento de la actualidad politico electoral y describe luego los
resultados de la semana 15 sobre los candidatos y el CNE en la pauta periodistica. En anexo, se
encuentra una ficha técnica del estudio.

Dos candidatos se disputan la presidencia de la Republica para el periodo 2013 — 2019. Hugo
Chéavez Frias, actual presidente de la Republica y Henrique Capriles Radonski, quien dejé sus
funciones como gobernador del estado Miranda el 6 de junio.



Elecciones presidenciales 2012: Estrategias mediaticas y normativa electoral Semana 15
06/08/12 — 12/08/12

PRINCIPALES HITOS DE LA ACTUALIDAD POLITICA DE LA SEMANA

Durante la segunda semana de agosto, el candidato opositor “enfrenta” los insultos
que el candidato presidente Hugo Chavez le hace con frecuencia. Se desata una
polémica luego que el Presidente afirmara que Henrique Capriles ha pertenecido a un
grupo de ideologia neonazi. H. Capriles exige respeto por sus bisabuelos -victimas de
los campos de concentracion- y por su familia en general, e insiste en exhortar a su
contendiente a no llevar la campafia al terreno personal.

Por tercera vez en lo que va de campafia, Hugo Chavez suspende un acto
proselitista en el estado Vargas, pero lo realizd luego de lo previsto.

Los medios reportan sobre al simulacro de votacién realizado el domingo 5 de
agosto que contd con poca asistencia y transcurrié con normalidad.

El candidato presidente Hugo Chavez mantiene su discurso de critica al modelo
capitalista y ahonda en las ventajas y logros del socialismo.

El candidato opositor Henrique Capriles contintia su recorrido “pueblo por pueblo”
con propuestas y planes de gobierno. Esta semana propuso convertir la parroquia Sucre
de Caracas en municipio. De acuerdo con informacién ofrecida por el canal de television
Globovision, para el 7 de agosto llevaba en la cuenta 120 pueblos de 21 estados del
pais.

Hugo Chavez anuncia en actos de campafia presidenciales las candidaturas
regionales del PSUV, lo que ocasiona polémica en el seno del partido de gobierno y
varias declaraciones encontradas al respecto entre sus voceros. La oportunidad es
aprovechada por representantes del bloque opositor para desmontar la estrategia de
unitaria y el caracter democratico del partido de gobierno (PSUV).

CNE anuncia la realizacion de un nuevo simulacro de votacién el 26 de agosto.

El bloque opositor continila con las denuncias de ventajismo oficialista en la
campaia a favor del presidente Hugo Chavez, sin que el CNE o la Fiscalia respondan.

El CNE recibio invitados internacionales para ensefiar el sistema automatizado de
votacion. Esta semana, el arbitro electoral dejé de lado los llamados de atencion a
candidatos y organizaciones politicas con relacion a los incumplimientos de la
LOPRE.
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INFORMACIONES DESTACADAS DIFUNDIDAS EN LOS MEDIOS ANALIZADOS

PRENSA ESCRITA

Panorama, 8 de agosto:

Titulo: CNE recibi6 invitados internacionales

“El Consejo Nacional electoral (CNE) mostrd ayer en su sede principal, en Caracas, su
plataforma electoral a invitados internacionales que llegaron al pais a reunirse también con los
jefes de comandos de campafia, técnicos electorales y autoridades del ente comicial”.

TELEVISION

Globovision: Noticias GB, 9 de agosto:

“Quedan tan solo 59 dias para los comicios presidenciales del 07 de octubre. Este jueves,
nuestra compafiera Sasha Ackerman conversé con el rector Vicente Diaz sobre el segundo
simulacro establecido en el cronograma y que se llevara a cabo el proximo 26 de agosto. Ese
domingo todos los venezolanos podran familiarizarse con el sistema de autenticacion integrado”.
(Noticiario por el ancla Roméan Lozinski).

VTV: La Hajilla, 9 de agosto:

‘Diganme ustedes si por alguna razon la burguesia recuperara el gobierno venezolano, ¢qué
pasaria con los pobres?, ;qué pasaria con la clase media?, ;qué pasaria con las viviendas del
pueblo?, ;ustedes creen que el majunche continuaria la gran mision vivienda Venezuela? No la
continuarian y ademas lo ha dicho él mismo, el candidato burgués y sus voceros, porque ellos
cada vez que hablan se hunden mas”. (Hugo Chavez retransmitido en La Hojilla).

RADIO

FM Center: 9 de agosto:

“¢Coémo un gobierno puede hablar de potencia agricola cuando se ha encargado de destruir el
campo? Se ha encargado a de ponerle obstaculos a los agricultores”. (Henrique Capriles en el
noticiario por el ancla Maria Antonieta Pefia).

YVKE Mundial, 10 de agosto:

Refiriéndose a Capriles: “La ignorancia, desconocimiento de una realidad y también la mentira.
Por ejemplo, ayer, dijo, o esta mafiana, dijo el candidato de la derecha que la mayoria de los
alimentos que consumimos nosotros es importado. Eso es mentira. Eso era asi en el pasado.
Era asi (...) También dijo que el gobierno no le presta ninguna atencion a la produccion nacional,
a los productores nacionales, algo totalmente falso”. (Hugo Chavez en el noticiario por el ancla
Daniel Vazquez).

CADENA NACIONAL, DE RADIO Y TELEVISION

Hugo Chéavez, 6 de agosto:

“Quién va a gobernar a Venezuela, quien el pueblo diga. No quien diga Fedecamaras o el
imperio (...) Ayer hubo un buen simulacro, resultados extraordinarios, me informaban por la
noche”.

TWITTER

@partidopsuv, 11 de agosto:

“#ChavezenTachira Yo no he irrespetado a la familia del candidato burgués. El pretende negar
que fue copeyano. Yo no niego mis aliados”.
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LOS CANDIDATOS Y EL CNE EN LA PAUTA PERIODISTICA

En este capitulo se presentan los resultados de las mediciones realizadas en los principales
medios de comunicacion social del pais sobre el tema de la campafia electoral presidencial de
2012. Asi mismo, se analiza el posicionamiento de los diferentes actores politicos implicados en
la contienda electoral: candidatos, partidos e instituciones publicas, en los distintos medios.

Visibilidad de los principales actores en todos los MCS

El registro diario de la presencia de los principales actores politicos en todos los medios
analizados permite evaluar su desenvolvimiento en la campafia, su visibilidad y su
posicionamiento. Asimismo, esto permite una lectura cualitativa de la presencia de cada actor en
relacion con el medio.

Figura 1: Visibilidad de los principales actores en todos los MCS: Semana 15
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Figura 2: Visibilidad de los principales actores en los MCS por dia: Semana 15
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Comentario: En la sexta semana de campafia, y décima quinta de estudio, Henrique
Capriles tiene mayor visibilidad en el conjunto de medios analizados con 17 segmentos
informativos més que el candidato presidente Hugo Chavez (98 contra 81). EI CNE vy otras
instituciones del Estado registran mas visibilidad que otros actores que a veces intervienen
sobre el tema electoral, lo cual parece indicar que la pauta periodistica esta abocada a la
agenda electoral.
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Figura 3: Visibilidad de los principales actores en todos los MCS: Acumulado
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Comentario: Desde el inicio de la campafia el candidato opositor H. Capriles tiene mayor
visiblidad en la cobertura periodistica del conjunto de medios analizados en comparacion con su
rival politico, el candidato presidente Chavez.

El CNE registra un aumento progresivo de presencia en los medios con un numero creciente de
segmentos informativos.

Paradojicamente, desde la segunda semana de la camparia, el nimero de informaciones sobre
candidatos tiende a disminuir progresivamente (ver Figura 3). Desde la tercera semana de julio,
(la cuarta de la campafia), la visibilidad de los candidatos guarda una relacién inversa: cuando
aumentan las informaciones sobre H. Capriles, disminuyen las de H. Chavez, y viceversa.

Figura 4: Visibilidad de los principales actores Figura 5: Visibilidad de los principales actores
en todos los MCS: Precampaiia en todos los MCS: Campafia
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Comentario: La cobertura periodistica de los principales actores no ha registrado variaciones en
los tiempos de campafia, en comparacion con el periodo de precampafia (ver figuras 4 y 5).

Esto parece indicar que no existe una estrategia definida para lograr mayor presencia de los
candidatos en la pauta informativa.

Mas bien, se ha registrado que el CNE y otras instituciones del Estado han aumentado su
visibilidad restando presencia de los candidatos y otros temas en los medios.
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Visibilidad de los principales actores por tipo de medios

El andlisis diferenciado por tipo de medio provee de indicadores para evaluar la estrategia
mediatica de los otros principales actores de la campafia. Por ello se presentan los resultados de
la presencia de los candidatos y del CNE en la prensa escrita, televisiva y radial durante la
semana 15y el analisis de la evolucién de este comportamiento desde el inicio del estudio el 1°
de mayo.

Figura 6; Visibilidad de los principales actores por tipo de medios: Semana 15
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Figura 7: Visibilidad de los actores por tipo de medios: Semana 15
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Comentario: La visibilidad de los candidatos que se enfrentan por la Presidencia de la
Republica varia segun el tipo de medio.

La segunda semana de agosto el abanderado de la MUD Henrique Capriles, casi duplica los
segmentos informativos que registré el presidente Chavez en impresos. En radio es el caso
contrario, Chavez obtuvo el doble de cobertura que su opositor. Mientras que en television la
diferencia es mas cefiida: Capriles logré 4 segmentos informativos mas que Chévez.

La plataforma que dedica menos espacios periodisticos al tema electoral es la radio, luego la
television, siendo los impresos los que despliegan mayor informacion sobre la campafia.
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Figura 8: Visibilidad de los actores por tipo de medios: Acumulado
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Figura 9: Visibilidad de H. Capriles y aliados por tipo de medios: Acumulado

70
60

50
40

-737 Se - 37
Seeee . _e=m
30 ===34 3
| 23
2 17 7 .
10 = =10
5 9

0

Sem 10 Sem 11 Sem 12 Sem 13 Sem 14 Sem 15

Prensa

Radio

Comentario: El candidato opositor Henrique Capriles mantiene un perfil “regular” en el conjunto

de medios estudiados a lo largo de la campafia.

Su presencia esta posicionada en los impresos, con menor visibilidad en television y pocos
segmentos informativos en radio. En la segunda semana de agosto registré descenso en la

pauta de los impresos y en radio, pero aumento su visibilidad en television en
la semana anterior.

Figura 10: Visibilidad de H. Chavez y aliados por tipo medios: Acumulado
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Comentario: La visibilidad del candidato presidente Chavez es mas irregular que la del opositor
Capriles, con altibajos repetidos y sin aparentes relaciones (cuando sube en periodicos baja en
television). Con una pequefia diferencia ha registrado mas segmentos informativos en televisién

que H. Capriles durante 4 semanas de lo que va de campafia (semanas 10, 11
semanas 12 y 13 obtuvo una alta cobertura en impresos. La unica constante h

, 14y 15),yenlas

a sido en radio, la

plataforma en la que ha registrado menor visibilidad en las seis semanas de campafia.
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Figura 11: Visibilidad de los candidatos en Prensa: Acumulado
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Figura 12: Visibilidad de los candidatos en Radio: Acumulado
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Figura 13: Visibilidad de los candidatos en Television: Acumulado
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Comentario: Las figuras 11, 12 y 13 muestran el comportamiento de los candidatos por tipo de
medio y permiten observar que, desde el inicio de la campafa (el 1° de julio), el abanderado de
la MUD ha mantenido una mayor presencia en los medios impresos, con amplia ventaja sobre
Hugo Chéavez.

Por otra parte, evidencian que la radio ofrece mas segmentos informativos a la candidatura de
Chavez que a la de H. Capriles. Solo en la segunda semana de campafia Capriles supero los
registros de H. Chavez en las emisoras medidas. La segunda semana de agosto y sexta de
campafia, el actual Presidente obtiene amplia ventaja sobre su contendiente Capriles en
comparacion con la semana anterior.

En television, la visibilidad de ambos es similar. Durante la campafia H. Capriles ha acumulado el
mayor numero de segmentos informativos en los canales estudiados, pero con muy poca
diferencia con H. Chavez
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Visibilidad de los candidatos en la prensa nacional y regional

En este capitulo se presenta un analisis comparativo de la presencia de los candidatos en los
medios impresos de circulacion nacional y regional, para inferir sobre el posicionamiento de cada
uno en las regiones y en la capital.

Figura 14: Visibilidad de los candidatos en la prensa nacional y regional: Semana 15
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Comentario: En la sexta semana de campafa el presidente candidato Chavez obtuvo 2
segmentos informativos mas que el candidato opositor Capriles en los impresos de circulacion
nacional (20 a 18), mientras que en los periédicos regionales las cifras se invierten y Henrique
Capriles tiene mayor visibilidad que Hugo Chavez (33 a 6).

Figura 15: Visibilidad de H. Capriles y H. Chavez en la Figura 16: Visibilidad de H. Capriles y H. Chavez en la
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Comentario: En la sexta semana de campaiia, la visibilidad de Hugo Chavez aumenta en los
periddicos de circulacion nacional, luego de dos semanas de haber sido superado por
segmentos informativos del candidato opositor Capriles (ver fig 15).

El abanderado de la MUD mantiene una mayor visibilidad en los impresos regionales, con una
amplia diferencia probablemente producto de su estrategia de campafia de contacto con la
poblacion visitando el pais “pueblo por pueblo”, convirtiéndose asi en noticia constante en las
paginas de los impresos del interior del pais.
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Visibilidad de los principales actores en los periédicos de circulaciéon nacional:

Este nivel de analisis busca determinar la distribucion de la cobertura periodistica de los actores,
entre los periddicos de circulacion nacional seleccionados para la investigacion.

Figura 17: Visibilidad de los principales actores en los

periodicos de circulacion Nacional: Semana 15

Figura 18: Visibilidad de los principales actores en los

periodicos de circulacion Nacional: Semana 15
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Comentario: Durante la sexta semana de campafia, Correo del Orinoco (oficialista) es el diario
que despliega mas informacién relacionada con la campafia, duplicando los segmentos
periodisticos referidos a la candidatura de Hugo Chavez, en comparacion con los dedicados a la
del opositor Capriles.

Ultimas Noticias presenta 6 segmentos informativos relacionados con Henrique Capriles, 3 sobre
Hugo Chévez y 4 referentes al CNE y otras instituciones del Estado.

El Nacional es el diario que, esta semana, dedico menos espacio referidos al abanderado de la
MUD con 5 segmentos, 3 para el candidato del PSUV y tan solo un segmento sobre el CNE y
otras instituciones del Estado.

Figura 19: Visibilidad de H. Capriles y aliados en la prensa nacional: Acumulado
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Comentario: La sexta semana de campafa evidencia (ver fig 20) cierta irregularidad en la
visibilidad del candidato opositor Henrique Capriles en la muestra de medios de circulacion
nacional. La segunda semana de agosto (semana 15 del estudio), el diario Correo del Orinoco
(oficialista) ofrece mas cobertura del abanderado de la MUD, seguido de Ultimas Noticias, y por
ultimo EI Nacional (opositor).
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Figura 20: Visibilidad de H. Chévez y aliados en la prensa nacional: Acumulado
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Comentario: La cobertura de la candidatura de Hugo Chavez en Correo del Orinoco es bastante
erratica. No parece existir ahi una politica editorial consecuente de seguimiento, mientras que El
Nacional y Ultimas Noticias mantienen una cobertura regular del candidato oficialista. En la esta
segunda semana de agosto, por cada informacién relacionada con el presidente Chavez,
publicada en El Nacional o en Ultimas Noticias, Correo del Orinoco public casi 5.

Segmentos informativos en Radio: Frecuencia

En este aparte se contabiliza los noticieros de FM Center (sin identificacion politica abierta) y de
YVKE Mundial (oficialista) para determinar el nimero de segmentos informativos dedicados a los
principales actores de la contienda electoral.

Figura 21: Visibilidad de los candidatos en Radio: Semana 15
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Figura 22: Visibilidad de los principales actores
en el Noticiero de FM Center: Semana 15

Figura 23: Visibilidad de los principales actores
en el Noticiero de YVKE Mundial: Semana 15
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Comentario: FM Center transmitié mas segmentos informativos sobre H. Capriles que sobre H.
Chéavez (3-2), sin embargo, esta semana la mayoria de las informaciones electorales atafien al
CNE (ver fig 22a). En YVKE Mundial se transmitieron dos veces mas segmentos informativos
sobre la candidatura del presidente Chavez que sobre la del opositor H. Capriles.
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Segmentos informativos en Radio: Duracion

Se analizan los noticieros estelares de FM Center (sin identificacién politica abierta) y de YVKE
Mundial (oficialista) para contabilizar la duracion de los segmentos informativos dedicados a los
principales actores de la contienda electoral.

Figura 24: Duracion de las informaciones sobre los principales  Figura 25: Duracion de las informaciones sobre los principales
actores en el Noticiero de FM Center: Semana 15 actores en el Noticiero de YVKE: Semana 15
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Comentario: Aunque en la décima quinta semana de estudio FM Center registrd6 mas
segmentos informativos sobre el CNE vy otras instituciones del Estado, la mayor duracién de la
pauta periodistica electoral (43% ) esta dedicada al candidato Henrique Capriles contra solo 21%
para el candidato presidente Chavez.

En cambio, en YVKE Mundial casi los tres cuartos del tiempo informativo sobre elecciones son
para Hugo Chavez, mientras que solo €l15% es para H. Capriles y el 11% para el CNE.

Segmentos informativos en Radio: Valoracion

Se analizan los segmentos informativos dedicados a los principales actores de la contienda
electoral en los noticieros de FM Center (sin identificacion politica abierta) y de YVKE Mundial
(oficialista) para determinar la valoracién otorgada a dichos actores.

Figura 26: Valoracion de las informaciones sobre H. Capriles Figura 27: Valoracion de las informaciones sobre H. Chavez

en FM Center: Semana 15 en FM Center: Semana 15
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Comentario: En FM Center el tratamiento otorgado a las informaciones relacionadas con los
candidatos fue neutral en todos los casos.
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Figura 28: Valoracion de las informaciones sobre H. Capriles Figura 29: Valoracion de las informaciones sobre H. Chavez
en VTV: Semana 14 en VTV: Semana 14

0%

M Positivo M Positivo
M Negativo M Negativo
M Neutro  Neutro

Comentario: Todos los segmentos periodisticos difundidos en YVKE Mundial sobre el candidato
opositor Henrique Capriles, en la sexta semana de campafia, tuvieron una valoracién. En
cambio, la mayoria de Iss informaciones relacionados con el candidato presidente Hugo Chavez
(53%) fueron valoradas de forma positiva y el resto fueron tratadas de manera neutra

Segmentos informativos en Television: Frecuencia

Se analizan a continuacién los noticieros estelares de Globovisiéon (opositora) y de VTV
(oficialista) para determinar el nimero de segmentos informativos dedicados a los principales
actores de la contienda electoral.

Figura 30 Visibilidad de los candidatos en Television: Semana 15
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B H. Capriles y aliados

B H. Chavez y aliados

Globovision VTV
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Figura 31: Visibilidad de los principales actores en Figura 32: Visibilidad de los principales actores
el Noticiero estelar de Globovision: Semana 15 en el Noticiero estelar de VTV: Semana 15

mH. Capriles mH. Capriles

mH. Chavez B H. Chavez

mCNEeInst Est. mCNEelnstEst.

Comentario: La segunda semana de agosto la cobertura de los dos candidatos es parecida en
Globovision (de linea editorial opositora), mientras que en VTV (canal del Estado claramente
progubernamental) se transmitieron 3 segmentos informativos mas sobre la candidatura de H.
Chavez que sobre la de H. Capriles (ver fig 23).

Hay tres veces mas segmentos informativos electorales en los noticieros de Globovision que en
los de Venezolana de Television.

El CNE y ofras instituciones del Estado cubren casi un tercio de las informaciones de la campafia
difundidas en Globovision, mientras que en VTV equivale solamente al 14%.

Segmentos informativos en Television: Duracion

Se analizan los noticieros estelares de VTV (oficialista) y de Globovisién (opositora) para
determinar la duracién de los segmentos informativos dedicados a los principales actores de la
contienda electoral.

Figura 33: Duracién de las informaciones sobre los candidatos ~ Figura 34: Duracion de las informaciones sobre los candidatos
en el Noticiero estelar de Globovision: Semana 15 en el Noticiero estelar de VTV: Semana 15

W H. Capriles
B H. Chavez
B CNEe Inst Est.

W H. Capriles
B H. Chavez
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Comentario: En la semana 15 del estudio, el aparente equilibrio informativo contado por nimero
de informaciones dedicadas a cada candidato es desmentido cuando se analiza las duraciones
de dichas informaciones. En efecto, un poco mas de la mitad del tiempo de los noticieros de
Globovision (54%) dedicado al tema electoral cubre la candidatura de H. Capriles, mientras que
en VTV, el canal del Estado, ocurre el mismo fenomeno para Hugo Chavez (55%).
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Segmentos informativos en Television: Valoracion

Se analizan los segmentos informativos dedicados a los principales actores de la contienda
electoral en los noticieros estelares de Globovisién (opositora) y de VTV (oficialista) para
determinar la valoracion otorgada a dichos actores.

Figura 35: Valoracion de las informaciones sobre H. Capriles Figura 36: Valoracion de las informaciones sobre H. Chavez
en Globovision: Semana 15 en Globovision: Semana 15
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H Negativo W Negativo

M Neutro
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Comentario: La valoracién de los contenidos periodisticos transmitidos en Globovision en la
semana 15 de investigacion pone en evidencia la parcialidad del canal a favor del candidaro de
la oposicion. El 63% de la informacion sobre H. Capriles fue valorada de forma positiva, mientras
que el 67% de las informaciones sobre Chavez y sus aliados fue valorado negativamente. Para
ambos candidatos, el canal propuso un tratamiento neutro en solo 25% de los segmentos.

Figura 37: Valoracién de las informaciones sobre H. Capriles Figura 38: Valoracion de las informaciones sobre H. Chavez
en VTV: Semana 15 en VTV: Semana 15
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Comentario: El canal del Estado VTV también deja ver su tendencia politica, favoreciendo con
75% de sus segmentos informativos la candidatura del presidente Chavez durante la sexta
semana de campafa. No registro valoraciones negativas, y el 25 % restante tuvo tratamiento
noticioso neutral.

Por otra parte, 2 de las 3 noticias relacionadas con el candidato opositor Capriles fueron
valoradas negativamente (67%) y ninguna fue valorada positivamente.
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LOS CANDIDATOS Y EL CNE EN LA PAUTA PERIODISTICA: CONCLUSIONES

SEMANA 15

En la segunda semana de agosto, sexta de campafia y décima quinta de analisis, el candidato
opositor acumula mas segmentos informativos que el candidato presidente Hugo Chavez en el
conjunto de medios analizados.

La diferenciacion de la cobertura de los candidatos por tipo de medios revela que H. Capriles
casi duplica la visibilidad de H. Chavez en los periddicos, mientras que en radio ocurre lo
contrario. En television, el numero de segmentos informativos sobre los dos candidatos son
bastante parecidos pero al medir su duracién, se observa un desequilibrio marcado a favor de H.
Capriles en Globovision y a favor de H. Chavez en Venezolana de Television.

Esta semana, Hugo Chavez tiene un poco mas de visibilidad (20 informaciones) que H. Capriles
(18) en la prensa de circulacion nacional. La situacion es totalmente opuesta en la prensa
regional en la que Henrique Capriles estda mucho mas presente. Por cada informacion sobre la
candidatura de Hugo Chévez, se cuenta con 6 sobre la de Henrique Capriles.

En radio, FM Center presentd una cobertura equilibrada de los dos candidatos, tanto en nimero
y duracion de segmentos informativos, como en la valoracién de las noticias. En cambio, YVKE
Mundial transmitié dos veces mas segmentos informativos sobre la candidatura del presidente
Chavez (18 a 7) que sobre la del candidato opositor y el tratamiento otorgado a H. Capriles fue
en su totalidad negativo, mientras que al Presidente se valord positivamente en el 53% yde los
casos Y el resto fue neutral.

Los canales de television Globovisién y VTV ofrecieron esta semana mas informaciones sobre
H. Capriles que sobre el Presidente. Sin embargo al medir su duraciéon se registra que H.
Capriles obtuvo el 54% del tiempo de informacion sobre la campafia, mientras que, en VTV, la
candidatura de H. Chéavez abarca el 55%. El candidato opositor tiene un 63% de valoracién
positiva en Globovisién y un 67% de valoracion negativa en VTV. En cambio, H. Chavez obtuvo
63% de valoracion negativa en Globovision y un 75% de valoracion positiva en VTV,
identificando con claridad la tendencia politica de cada canal.

EVOLUCION DE LA CAMPANA

A lo largo de las seis semanas de campafia, el abanderado de la MUD se posiciona como el
actor politico con mayor visibilidad en la pauta periodistica del conjunto de medios analizados.

La presencia del CNE y de otras instituciones del Estado relacionadas con el tema electoral
tiende a aumentar en los medios, lo cual pone de manifiesto que mientras se acerca la fecha de
las elecciones, la pauta periodistica esta mas abocada al tema.

La agenda mediatica por tipo de medios, mantiene su tendencia con relacion a las informaciones
electorales: los periddicos dedican numerosos segmentos al tema. La televisidn ocupa el
segundo lugar, con menor cantidad de informaciones. La radio sigue siendo la plataforma que
ofrece menos espacios informativos a la campafia.

En la sexta semana de campafia, los segmentos informativos de Venezolana de Television
siguen siendo mas sesgados a favor del candidato presidente Chéavez, con la mayoria de los
segmentos valorados positivamente.
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ANEXO: FICHA TECNICA DEL MONITOREO

OBJETIVO GENERAL

Analizar el tratamiento otorgado al proceso electoral en los principales medios de comunicacion
social del pais con el fin de evaluar el comportamiento de los diferentes actores politicos
implicados (candidatos, partidos e instituciones publicas) y el nivel de cumplimiento de la
normativa legal vigente.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

.1 Elaborar un capitulo de antecedentes sobre el sistema comunicacional venezolano actual.

.2 Registrar y analizar los mensajes periodisticos y de propaganda, relativos a la campafa
electoral difundidos en los medios venezolanos (prensa, radio y television) y en la red social
Twitter.

.3 Elaborar perfiles de las infracciones cometidas por los candidatos, las organizaciones politicas
y las instituciones publicas) en los principales medios de comunicacion social del pais y en la red
social Twitter.

ALCANCE DEL PROYECTO

El proyecto cubre el periodo comprendido entre el 1 de mayo y el 15 de octubre de 2012.

Los contenidos analizados seran los contenidos periodisticos y de propaganda, relacionados con
politica electoral venezolana y los mensajes emitidos por los actores seleccionados en la red
social Twitter.

MUESTRA

. Se seleccionan dos grupos de periodicos, uno de alcance nacional y otro de alcance regional y
en ellos, todos los contenidos informativos relativos a las elecciones. El Nacional, Ultimas
Noticias y Correo del Orinoco Panorama, La Nacion, EI Carabobefio, El Impulso, EI Tiempo de
Puerto la Cruz y La Voz de Guarenas. Television

. Se seleccionan dos canales de television, uno publico Venezolana de Televisidn y otro privado
Globovisién y en ellos los contenidos relativos a las elecciones transmitidos en los noticieros
estelares, en sus programas de opinién mas emblematicos: La Hojilla y Al6 Ciudadano y en
cadena nacional.

. Se seleccionan dos estaciones de radio, una publica Radio Nacional de Venezuela y una
privada Circuito Fm Center y en ellas, todos los contenidos informativos relacionados a las
elecciones transmitidos en sus noticieros estelares y en cadena nacional.

CORPUS DE INVESTIGACION

Segmentos informativos, de opinién o publicitarios relativos a los principales actores de la
contienda electoral publicados o difundidos en los MCS.

Mensajes de Twitter enviados por los candidatos y su principal organizacion politica,
relacionados con la campafia electoral.
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