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En este capitulo se presentan los resultados de las Cobertu ra

mediciones realizadas en los principales medios de
comunicacion social del pais sobre el tema de la campafia

electoral presidencial de 2012 durante la décima séptima medlatlca de
semana del estudio. I . . |

Asi mismo, se analiza el posicionamiento de los diferentes OS prl nCI pa eS
actores politicos implicados en la contienda electoral: a CtO res p auta

candidatos, partidos e instituciones publicas, en los
distintos medios.

La campafia se inici6 oficialmente el 1° de julio. per|0d |Stlca
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INTRODUCCION

El estudio “Elecciones presidenciales venezolanas 2012: estrategia mediatica y normativa
electoral” analiza el tratamiento otorgado al proceso electoral en los principales medios de
comunicacion social del pais con el fin de evaluar el comportamiento de los diferentes actores
politicos implicados (candidatos, partidos e instituciones publicas) y el nivel de cumplimiento de
la normativa legal vigente. Abarca un periodo de seis meses y medio, comprendido entre el 1 de
mayo y el 15 de octubre de 2012 y se aplica a una muestra de nueve periodicos, dos televisoras,
dos estaciones de radio, cuatro cuentas de Twitter y todas las cadenas nacionales de radio y
television. Los materiales analizados son los contenidos periodisticos y publicitarios
relacionados con el proceso electoral presidencial y los mensajes emitidos por los candidatos en
la red social Twitter.

Este informe presenta los resultados del monitoreo de medios de comunicacién social (Prensa,
radio y television) durante la décima séptima semana del estudio y octava semana de la
campana electoral oficial: 20/08/12 - 26/08/12.

La visibilidad y el posicionamiento de los principales actores de la contienda electoral en los
medios permiten evaluar las diferentes estrategias mediaticas en desarrollo. Estas variables se
midieron esencialmente a partir del registro de las apariciones en los distintos medios analizados
(Prensa escrita, Radio y televisién). Todas estas mediciones, registradas semanalmente, se
acumulan sistematicamente para el seguimiento a lo largo del periodo de estudio.

El informe abre con un breve recuento de la actualidad politico electoral y describe luego los
resultados de la semana 17 sobre los candidatos y el CNE en la pauta periodistica. En anexo, se
encuentra una ficha técnica del estudio.

Dos candidatos se disputan la presidencia de la Republica para el periodo 2013 — 2019. Hugo
Chavez Frias, actual presidente de la Republica y Henrique Capriles Radonski, quien dejé sus
funciones como gobernador del estado Miranda el 6 de junio.
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PRINCIPALES HITOS DE LA ACTUALIDAD POLITICA DE LA SEMANA

Tres meses después de la crisis penitenciaria en La Planta, al oeste de Caracas, se
desaté un nuevo conflicto entre los presos en la carcel Yare I, en el estado Miranda.
Se genera una polémica en el pais sobre el problema carcelario del pais que enfrenta el
oficialismo y la oposicion.

Esta semana el CNE comenz6 la auditoria de la tinta indeleble que se usara en los
comicios por la Presidencia de la Republica en laboratorios de la Escuela de Quimica de
la Universidad Central de Venezuela.

El arbitro electoral recibi6 esta semana a Roberto Rocagliolo, primer canciller de
Pert, para firmar el acuerdo de acompainamiento con la Union de Naciones
Suramericanas (Unasur) en las elecciones presidenciales.

Una explosion en la refineria Amuay de PDVSA, en el estado Falcén, ocasion6 dafios
materiales y humanos (con una elevada cifra de fallecidos), que ocasiond la
suspension del simulacro programado por el CNE para el domingo 26 de agosto.

El acontecimiento se prestod para las lecturas politicas: el bloque opositor denuncié la
falta de mantenimiento de las instalaciones petroleras mientras el oficialismo sefialaba a
la oposicién por sus criticas.

Votantes residenciados en Miami mantienen sus exigencias al CNE para que les
garanticen el derecho al voto.

Sectores oficialistas y su principal vocero, el candidato presidente Hugo Chavez
continllan alertando sobre los presuntos planes desestabilizadores de Ila
oposicion y de su candidato Henrique Capriles de desconocer los resultados del 7
de octubre.

Para restar simpatizantes a la opcién de Capriles, Hugo Chavez asegura que si vuelve el
candidato “del pasado” se acabaran todos los beneficios y se regresara a la IV
Republica. Durante esta semana consideran al candidato opositor “psicolégicamente
peligroso’.

El candidato de la MUD y sus aliados siguen presentando sus propuestas al pais.
La campafia opositora pone el acento sobre la seguridad, el tema petrolero y la
educacion. La oferta es de progreso y de cambio.

H. Capriles visité cuatro estados: Lara (Barquisimeto), Apure y Guérico (El Recreo
San Juan de Payara, La Negra Camaguan y Guayabal) y Nueva Esparta (Boca de Rio,
Fuentiduefio, Altagracia, Pedregales y Porlamar).

H. Chavez pas6 por tres entidades, con menos visitas que las del opositor: Bolivar
(Guayana), Sucre (Cumana y Cumanacoa) y Monagas.
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INFORMACIONES DESTACADAS DIFUNDIDAS EN LOS MEDIOS ANALIZADOS

PRENSA ESCRITA

El Nacional, 20 de agosto:

Titulo: Capriles promete reducir en un afio la inseguridad en Caracas

“Caracas esta cansada de insultos y lo que necesita es solucionar problemas como el de la
inseguridad para atender el clamor de los ciudadanos, dijo Henrique Capriles Radonski’.

El Carabobefio, 22 de agosto:

Titulo: CNE y Unasur suscriben acuerdo de acompafiamiento

‘A 47 dias de la realizacion de las elecciones presidenciales, el Consejo Nacional electoral y la
Unién de Naciones Suramericanas suscribiran este miércoles 22 el acuerdo de acompafiamiento
internacional’.

TELEVISION

Globovision: Alé Ciudadano, 24 de agosto:

“Vienen mejores tiempos para todos los venezolanos, especialmente para los que mas
necesitan, para los que estan en situacion de riesgo, para los que las lluvias golpean con fuerza.
Alld vamos a estar. Ustedes saben que vamos a estar mejor en Venezuela, ustedes saben que
podemos estar mejor y aqui vengo yo a comprometerme a que si vamos a estar mejor, a que
juntos vamos a sacar este pais adelante (...) Asi que el 07 de octubre el pueblo derrotara a
Goliat y el pueblo de Venezuela celebrara”. (Henrique Capriles en Nueva Esparta).

RADIO

FM Center, 23 de agosto:

‘Ahi anda la burguesia enloquecida. La gran burguesia. El candidato burgués se le cayd la
mascara definitivamente. El habia dicho no sé cuantas veces que €l no habia ofendido a nadie,
que la paz y amor, y ahora anda agrediendo a todo el mundo. Hasta a los periodistas que le
hacen preguntas incomodas. Agrediendo al pueblo, agrediendo al Vicepresidente y hasta a mi.
Me ha llamado complice del terrorismo y del narcotréfico, es el discurso burgués. Es el
burguesito, se le cay6 la mascara. Vamos a demolerlo el 7 de octubre”. (Hugo Chavez en el
noticiario por el ancla Maria Antonieta Pefia).

CADENA NACIONAL, DE RADIO Y TELEVISION

Hugo Chavez, 22 de agosto:

“Claro que PDVSA es de todos los venezolanos y entonces tiene que segquir los lineamientos
politicos. Cuidado con lo que dicen por ahi, anda el discursito por ahi que hay que despolitizar
PDVSA, ;cémo que despolitizar, chico? Nada se puede despolitizar, todo es politico, empezando
por la gran carta politica, la Constitucion Nacional. ;Coémo ti vas a despolitizar la economia?
¢Coémo tu vas a despolitizar a una sociedad? EI hombre, dijo un gran filésofo, es un animal
politico. Nosotros somos por esencia, en esencia politico. Lo politico lo que significa es la vida
colectiva, la vida colectiva eso es, la esencia de lo politico. (...) Los que dicen que hay que
despolitizar la vida del pais, lo que estan diciendo es que hay que imponer una dictadura {...)
Puro fascismo. No hay nada mas politico que la democracia (...) El poder del pueblo, eso es
eminentemente politico. Es la gran politica”.

TWITTER

@partitdopsuv, 21 de agosto:

“Chévez ha recorrido un millon de pueblos http.//t.co/iP2Bemmx (via @blogchavez)”.

@hcapriles, 21 de agosto:

“Pensabamos que la cadena era para explicarle al pais sobre lo ocurrido en la Carcel de
Yare,una situacion que no termina!”.
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LOS CANDIDATOS Y EL CNE EN LA PAUTA PERIODISTICA

En este capitulo se presentan los resultados de las mediciones realizadas en los principales
medios de comunicacion social del pais sobre el tema de la campafia electoral presidencial de
2012. Asi mismo, se analiza el posicionamiento de los diferentes actores politicos implicados en
la contienda electoral: candidatos, partidos e instituciones publicas, en los distintos medios.

Visibilidad de los principales actores en todos los MCS

El registro diario de la presencia de los principales actores politicos en todos los medios
analizados permite evaluar su desenvolvimiento en la campafia, su visibilidad y su
posicionamiento. Asimismo, esto permite una lectura cualitativa de la presencia de cada actor en
relacion con el medio.

Figura 1: Visibilidad de los principales actores en todos los MCS: Semana 17
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Figura 2: Visibilidad de los principales actores en los MCS por dia: Semana 17
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Comentario: La décima séptima semana de estudio, y octava de campafia, el candidato
presidente Hugo Chavez tiene mas presencia en los segmentos informativos del conjunto de
medios analizados que su contendor el candidato opositor Henrique Capriles, por una corta
ventaja de 5 espacios periodisticos (ver figura 1). Los dias miércoles y jueves se resefio la
mayor informacion de cada candidato (figura 2), y solo el sébado se registré méas informacion
sobre el candidato opositor.
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Figura 3: Visibilidad de los principales actores en todos los MCS: Acumulado
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Comentario: Por primera vez desde el inicio oficial de la campafia, el 1° de julio, el candidato
presidente Chavez registra mas visibilidad que el candidato opositor Capriles en el conjunto de
medios analizados.

Desde la cuarta semana de campana, y 13 de estudio, la relacion entre la visibilidad de los
candidatos es inversa: cuando Capriles aumenta, Chavez disminuye y viceversa.

Figura 4: Visibilidad de los principales actores Figura 5: Visibilidad de los principales actores
en todos los MCS: Precampafia en todos los MCS: Campaiia
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Comentario: La proporcién de visibilidad de los candidatos en los tiempos de precampafia y
campaiia no varian (solo 1% menos para el opositor Henrique Capriles). Esto parece indicar que
no hay una estrategia de comunicaciones para aumentar la presencia en la pauta periodistica.
Se mantiene el aumento de la presencia del CNE vy otras instituciones del Estado en la pauta
periodistica, restando espacios a otros temas.
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Visibilidad de los principales actores por tipo de medios

El andlisis diferenciado por tipo de medio provee de indicadores para evaluar la estrategia
mediatica de los otros principales actores de la campafia. Por ello se presentan los resultados de
la presencia de los candidatos y del CNE en la prensa escrita, televisiva y radial durante la
semana 15y el analisis de la evolucidn de este comportamiento desde el inicio del estudio el 1°
de mayo.

Figura 6; Visibilidad de los principales actores por tipo de medios: Semana 17
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Figura 7: Visibilidad de los actores por tipo de medios: Semana 17
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Comentario: En la octava semana de campaiia, el candidato opositor Henrique Capriles solo
tuvo mas visibilidad en los impresos (por una ventaja de 18 unidades informativas). En
cambio, el candidato presidente Hugo Chavez logré mas espacios informativos en radio (12
mas que el opositor) y television (con una diferencia de 9 segmentos).
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Figura 8: Visibilidad de los actores por tipo de medios: Acumulado
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Figura 9: Visibilidad de H. Capriles y aliados por tipo de medios: Acumulado

70
60

50

40

-

30

20 23

6

Sem 10 Sem 11 Sem 12 Sem 13 Sem 14 Sem 15 Sem 16 Sem 17

Prensa

Radio

Comentario: La figura 1 confirma que el candidato abanderado de la MUD Henrique Capriles se
posiciona en la pauta informativa de los impresos como el actor con mayor visibilidad. Sin
embargo en radio y television la diferencia con el candidato presidente Chavez es mas cerrada.

La cobertura mediética de la candidatura de Capriles conserva su tendencia durante la campaiia:
mayor presencia en periddicos, seguida de la cobertura en pantalla chica y una disimulada
visibilidad en radio. La semana 17 de estudio registrd un descenso en impresos y tv y un ligero

incremento de segmentos informativos en radio.

Figura 10: Visibilidad de H. Chavez y aliados por tipo medios: Acumulado
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Comentario: En la octava semana de camparia, Hugo Chavez mejora su visibilidad en todos los
tipos de medios analizados. En periddicos y radio, el incremento es notable, mientras que en
television solo logré un espacio informativo mas en comparacion con la semana anterior.
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Figura 11: Visibilidad de los candidatos en Prensa: Acumulado
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Figura 12: Visibilidad de los candidatos en Radio: Acumulado
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Figura 13: Visibilidad de los candidatos en Television: Acumulado
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Comentario: En la semana 17, el Unico tipo de medio en el que el candidato abanderado de la

MUD mantiene su alta visibilidad es en los impresos (figura 11).

En radio y television (figuras 12 y 13) el candidato presidente logra mayor presencia que en la

semana anterior.

La radio es el medio en el que la candidatura oficialista de Chévez ha logrado méas cobertura a lo
largo de la campaiia. En television, los dos candidatos tienen una visibilidad mas pareja.
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Visibilidad de los candidatos en la prensa nacional y regional

En este capitulo se presenta un analisis comparativo de la presencia de los candidatos en los
medios impresos de circulacion nacional y regional, para inferir sobre el posicionamiento de cada
uno en las regiones y en la capital.

Figura 14: Visibilidad de los candidatos en la prensa nacional y regional: Semana 17
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Comentario: Esta semana 17 de investigacion, los periodicos de circulacién nacional ofrecen 2
segmentos mas sobre la candidatura del presidente Hugo Chavez que del candidato opositor
Henrique Capriles (figura 14). Sin embargo, los periodicos del interior del pais contrarrestan esa
diferencia con 20 espacios informativos mas sobre Capriles, en comparaciéon con los
contabilizados referentes a la candidatura de Chavez.

Figura 15: Visibilidad de H. Capriles y H. Chéavez en la Figura 16: Visibilidad de H. Capriles y H. Chavez en la

prensa nacional: Acumulado prensa regional: Acumulado
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Comentario: Mientras que la pauta periodistica de los impresos de circulacion nacional muestra
una cobertura bastante pareja de los candidatos a la Presidencia de la Republica (figura 15), en
las paginas de los periddicos regionales que conforman la muestra, es indiscutible que el
protagonista con mas presencia en los espacios informativos es el abanderado de la MUD,
Henrique Capriles.

En la semana 17 Chavez se ubica por encima de H. Capriles en los periddicos nacionales por un

margen minimo (2 informaciones), mientras que la brecha observada desde el inicio de la
campafia en los periddicos regionales se mantiene esta semana.
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Visibilidad de los principales actores en los periédicos de circulacion nacional:

Este nivel de analisis busca determinar la distribucion de la cobertura periodistica de los actores,
entre los periddicos de circulacion nacional seleccionados para la investigacion.

Figura 17: Visibilidad de los principales actores en los
periodicos de circulacion Nacional: Semana 17

Figura 18: Visibilidad de los principales actores en los

periodicos de circulacion Nacional: Semana 17
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Comentario: En la octava semana de campafia y décima séptima de estudio, el candidato
presidente Hugo Chavez registré la misma cantidad de segmentos informativos (5) en los tres
diarios de circulacién nacional que conforman la muestra.

El candidato opositor, en cambio, tuvo mayor cobertura en Ultimas Noticias seguido de El
Nacional, con apenas 3 noticias en Correo del Orinoco.

Figura 19: Visibilidad de H. Capriles y aliados en la
prensa nacional: Acumulado

Figura 20: Visibilidad de H. Chavez y aliados en la
prensa nacional: Acumulado
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Comentario: La pauta periodistica de los impresos nacionales analizados evidencia una
dindmica informativa que no parece privilegiar a H. Capriles. En cambio, en el caso de Hugo
Chavez se observan niveles mas desiguales de presencia. Bajos niveles de visibilidad de su
candidatura en el diario opositor EI Nacional; presencia alta y muy irregular a la vez, en Correo
del Orinoco, diario de marcada linea progubernamental.

La evolucion de la presencia de las dos candidaturas desde el inicio de la campafia revela una

visibilidad mas “constante” de H. Capriles que de H. Chavez que registra picos mucho mas
“irregulares” en su pauta informativa.
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Segmentos informativos en Radio: Frecuencia

En este aparte se contabiliza los noticieros de FM Center (sin identificacion politica abierta) y de
YVKE Mundial (oficialista) para determinar el nimero de segmentos informativos dedicados a los
principales actores de la contienda electoral.

Figura 21: Visibilidad de los candidatos en Radio: Semana 17
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Figura 22: Visibilidad de los principales actores Figura 23: Visibilidad de los principales actores
en el Noticiero de FM Center: Semana 17 en el Noticiero de YVKE Mundial: Semana 17
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Comentario: En la cuarta semana de agosto, Henrique Capriles estuvo mas presente que Hugo
Chavez en los noticieros estelares de FM Center (figura 21), no asi en YVKE en los que el
numero de segmentos informativos sobre H. Chavez es mas del doble de los del abanderado de
la MUD.

En FM Center 42% de los segmentos informativos se refieren a H Capriles, 33% al CNE y otras
instituciones del Estado y el resto (25%) sobre H. Chavez.

En YVKE Mundial la tendencia es absolutamente opuesta: Mas de la mitad de la pauta

informativa electoral esta dedicada a la candidatura de Hugo Chavez contra menos de un cuarto
para H. Capriles y el resto (20%) al CNE y otras instituciones del Estado.
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Segmentos informativos en Radio: Duracion

Se analizan los noticieros estelares de FM Center (sin identificacién politica abierta) y de YVKE
Mundial (oficialista) para contabilizar la duracion de los segmentos informativos dedicados a los
principales actores de la contienda electoral.

Figura 24: Duracién de las informaciones sobre los principales  Figura 25: Duracion de las informaciones sobre los principales
actores en el Noticiero de FM Center: Semana 17 actores en el Noticiero de YVKE: Semana 17
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Comentario: Con respecto a la duracion de los segmentos informativos (figuras 24 y 25), esta
semana se observa una correspondencia entre el numero de segmentos informativos y su
duracién, por lo que las conclusiones de este nivel de analisis no difieren de las de la evaluacion
por numero de informaciones.

Segmentos informativos en Radio: Valoracion

Se analizan los segmentos informativos dedicados a los principales actores de la contienda
electoral en los noticieros de FM Center (sin identificacion politica abierta) y de YVKE Mundial
(oficialista) para determinar la valoracion otorgada a dichos actores.

Figura 26: Valoracion de las informaciones sobre  Figura 27: Valoracion de las informaciones sobre
H. Capriles en FM Center: Semana 17 H. Chavez en FM Center: Semana 17
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Comentario: En el 80% de las informaciones transmitidas por FM Center sobre la candidatura
de H. Capriles son valoradas positivamente (40%) o de forma neutra (40%), pero un 20% obtuvo
una valoracién negativa. La misma emisora no valord ninguna de las informaciones sobre H.
Chavez de manera negativa y el 67% de las informaciones son valoradas positivamente.
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Figura 28: Valoracion de las informaciones sobre Figura 29: Valoracién de las informaciones sobre
H. Capriles en YVKE Mundial: Semana 17 H. Chavez en YVKE Mundial: Semana 17

0%

mPositivo M Positivo

m Negativo M Negativo

= Neutro i Neutro

Comentario: En el caso de la emisora YVKE Mundial, de notoria linea progubernamental, el
93% de las noticias relacionadas con la candidatura del opositor Henrique Capriles esta valorado
negativamente, mientras que el 60% referidas a Hugo Chavez son positivas.

Segmentos informativos en Television: Frecuencia

Se analizan a continuacién los noticieros estelares de Globovision (opositora) y de VTV
(oficialista) para determinar el nimero de segmentos informativos dedicados a los principales
actores de la contienda electoral.

Figura 30 Visibilidad de los candidatos en Television: Semana 17
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W H. Capriles y aliados
B H. Chavez y aliados
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Figura 31: Visibilidad de los principales actores en  Figura 32: Visibilidad de los principales actores
el Noticiero estelar de Globovision: Semana 17 en el Noticiero estelar de VTV: Semana 17
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Comentario: En la cuarta semana de agosto el niumero total de segmentos informativos sobre la
candidatura de Hugo Chévez fue mayor que sobre la candidatura de Henrique Capriles (figura
30).

Analizado separadamente, cada canal presenta un panorama informativo bastante similar sobre
las dos candidaturas (figuras 31 y 32). Globovision trata por igual a los dos candidatos con 40%
de las noticias para cada candidato y el 20% restante estd dedicado al CNE y otras instituciones
del Estado. Venezolana de Television, presentd un poco mas de informaciones 44% sobre la
campafia del presidente Chavez contra 33% al opositor Capriles y el 22% restante al CNE y
otras instituciones del Estado.

Segmentos informativos en Television: Duracion

Se analizan los noticieros estelares de VTV (oficialista) y de Globovisién (opositora) para
determinar la duracién de los segmentos informativos dedicados a los principales actores de la
contienda electoral.

Figura 33: Duracion de las informaciones sobre los candidatos ~ Figura 34: Duracion de las informaciones sobre los candidatos
en el Noticiero estelar de Globovision: Semana 17 en el Noticiero estelar de VTV: Semana 17
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mH.Chéavez

CNEe Inst Est.

M H. Chavez
CNEeInst Est.

Comentario: A diferencia de la pauta informativa en radio, en television se observa una
diferencia entre el numero de informaciones dedicadas a cada candidatura y la duracién total de
dichas informaciones.

El anélisis de la duracién de las noticias pone de manifiesto una dedicacién informativa mas
desigual y sobre todo mas acorde con la linea politica de cada canal.

El nimero de espacios informativos (seccion anterior) dedicado a cada candidato era similar, sin
embargo, la duracion de cada uno de ellos modifica la visibilidad de los candidatos en cada
canal.

En Globovision, de linea opositora, se dedicd 63% del total del tiempo de los noticieros a cubrir
informaciones sobre el candidato opositor Capriles, contra 28% para la candidatura oficialista de
Chéavez y apenas 9% sobre el CNE y otras instituciones del Estado.

Venezolana de Television, canal del Estado y progubernamental, ofrecié 45% del total de la
transmision noticiosa a la candidatura de Chavez, 39% al CNE y otras instituciones del Estado y
apenas 16% a la candidatura opositora de Capriles.

Estos resultados comparan el comportamiento de una emisora de television privada y una

publica. Las conclusiones sobre el ventajismo ofrecido a un candidato se registran en mayor
medida en el canal publico, que por naturaleza no debe presentar ninguna parcialidad politica.
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Segmentos informativos en Television: Valoracion

Se analizan los segmentos informativos dedicados a los principales actores de la contienda
electoral en los noticieros estelares de Globovisién (opositora) y de VTV (oficialista) para
determinar la valoracion otorgada a dichos actores.

Figura 35: Valoracion de las informaciones sobre  Figura 36: Valoracion de las informaciones sobre
H. Capriles en Globovision: Semana 17 H. Chavez en Globovision: Semana 17
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Comentario: En Globovision solo un 20% de las infamaciones sobre la candidatura de Henrique
Capriles fue tratado de manera neutral contra casi el 70% en el caso del candidato H. Chavez.

No se valora positivamente ninguna informacion sobre Hugo Chavez mientras que el 40% de la
noticias sobre H. Capriles son valoradas negativamente y otro 40% positivamente.

Figura 37: Valoracion de las informaciones sobre  Figura 38: Valoracion de las informaciones sobre
H. Capriles en VTV: Semana 17 H. Chavez en VTV: Semana 17
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Comentario: La valoracion otorgada a las informaciones sobre las candidaturas presidenciales
evidencian que Venezolana de Televisidn, el canal del Estado venezolano, esta claramente al
servicio de una parcialidad politica: la del Gobierno.

Casi el 70% de las noticias sobre Henrique Capriles son negativas y ninguna es positiva y, a la
inversa, casi el 70% sobre la candidatura de Hugo Chavez es positiva y ninguna es negativa (ver
figuras 37 y 38).
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LOS CANDIDATOS Y EL CNE EN LA PAUTA PERIODISTICA: CONCLUSIONES

SEMANA 17

En la cuarta semana de agosto, el presidente Hugo Chavez y aspirante a repetir el cargo, se
posiciond como el candidato con mayor visibilidad en el conjunto de medios analizados,
superando con poco (5 segmentos informativos) la presencia del abanderado de la MUD
Henrique Capriles.

Cuando la campana alcanza su octava semana de desarrollo, el opositor Capriles solo obtuvo
mas espacios periodisticos en los medios impresos; su contendor politico Hugo Chavez tuvo
mas visibilidad en las transmisiones de radio y television.

Los periddicos nacionales, por corta ventaja, desplegaron mas informacidn sobre la candidatura
oficialista que sobre la candidatura opositora. Pero los impresos regionales favorecieron la
visibilidad del opositor, probablemente como resultado del recorrido “pueblo por pueblo” que
hace Henrique Capriles desde antes del inicio de la campafia.

En radio, FM Center transmiti6 2 segmentos informativos mas sobre la candidatura de H.
Capriles que sobre la de H. Chavez, pero YVKE Mundial favorecié al candidato del PSUV con 14
segmentos mas de Chavez que de Capriles. Mientras que en television los canales de la muestra
transmitieron mas segmentos informativos sobre H. Chéavez, que sobre H. Capriles, sin embargo,
en Globovision la duracion total de las informaciones relativas al abanderado de la MUD, supero
la del actual Presidente y aspirante a repetir funciones.

EVOLUCION DE LA CAMPANA

Por primera vez desde el inici6 la campafa (1° de julio), el candidato presidente Hugo Chavez
supero esta semana la visibilidad del opositor Henrique Capriles en el conjunto de medios de la
muestra. Sin embargo, la totalidad de los segmentos periodisticos acumulados a lo largo de la
campaiia indican que el opositor acumula mas visibilidad que el oficialista (844 a 714).

El abanderado de la MUD conserva mayor presencia en los impresos, con evidente ventaja en
los periddicos del interior; mientras que el presidente se posiciona con mayor presencia en radio.
La cobertura de ambos en television es més “pareja”.

La presencia de los candidatos analizada por tipo de medio se mantiene en el tiempo: el mayor
despliegue informativo lo ofrecen los periodicos seguidos de los canales de television
estudiados. La radio es el medio que dedica menos segmentos a las elecciones presidenciales
del 7 de octubre. Se confirma también que la pauta periodistica va cerrando su agenda tematica
y concentra su atencion en los comicios por la Presidencia de la Republica.

La valoracion de las informaciones transmitidas en los medios audiovisuales analizados se
parcializa hacia la tendencia politica o linea editorial de los medios. En FM Center se muestra
mayor “equilibrio” informativo, pero en YVKE Mundial la parcialidad politica a favor del candidato
de gobierno es evidente. En televisidn, Globovisién favorece la candidatura del opositor Capriles,
pero en menor medida que VTV lo hace con el candidato presidente Chavez.
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ANEXO: FICHA TECNICA DEL MONITOREO

OBJETIVO GENERAL

Analizar el tratamiento otorgado al proceso electoral en los principales medios de comunicacion
social del pais con el fin de evaluar el comportamiento de los diferentes actores politicos
implicados (candidatos, partidos e instituciones publicas) y el nivel de cumplimiento de la
normativa legal vigente.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

.1 Elaborar un capitulo de antecedentes sobre el sistema comunicacional venezolano actual.

.2 Registrar y analizar los mensajes periodisticos y de propaganda, relativos a la campafia
electoral difundidos en los medios venezolanos (prensa, radio y television) y en la red social
Twitter.

.3 Elaborar perfiles de las infracciones cometidas por los candidatos, las organizaciones politicas
y las instituciones publicas) en los principales medios de comunicacion social del pais y en la red
social Twitter.

ALCANCE DEL PROYECTO

El proyecto cubre el periodo comprendido entre el 1 de mayo y el 15 de octubre de 2012.

Los contenidos analizados seran los contenidos periodisticos y de propaganda, relacionados con
politica electoral venezolana y los mensajes emitidos por los actores seleccionados en la red
social Twitter.

MUESTRA

. Se seleccionan dos grupos de periédicos, uno de alcance nacional y otro de alcance regional y
en ellos, todos los contenidos informativos relativos a las elecciones. El Nacional, Ultimas
Noticias y Correo del Orinoco Panorama, La Nacion, EI Carabobefio, El Impulso, EI Tiempo de
Puerto la Cruz y La Voz de Guarenas. Television

. Se seleccionan dos canales de television, uno publico Venezolana de Televisidn y otro privado
Globovision y en ellos los contenidos relativos a las elecciones transmitidos en los noticieros
estelares, en sus programas de opinién mas emblematicos: La Hojilla y Al6 Ciudadano y en
cadena nacional.

. Se seleccionan dos estaciones de radio, una publica Radio Nacional de Venezuela y una
privada Circuito Fm Center y en ellas, todos los contenidos informativos relacionados a las
elecciones transmitidos en sus noticieros estelares y en cadena nacional.

CORPUS DE INVESTIGACION

Segmentos informativos, de opinién o publicitarios relativos a los principales actores de la
contienda electoral publicados o difundidos en los MCS.

Mensajes de Twitter enviados por los candidatos y su principal organizacion politica,
relacionados con la campafia electoral.
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