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INTRODUCCION

El estudio “Elecciones presidenciales venezolanas 2012: estrategia mediatica y normativa
electoral” analiza el tratamiento otorgado al proceso electoral en los principales medios de
comunicacion social del pais con el fin de evaluar el comportamiento de los diferentes actores
politicos implicados (candidatos, partidos e instituciones publicas) y el nivel de cumplimiento de
la normativa legal vigente. Abarca un periodo de seis meses y medio, comprendido entre el 1 de
mayo y el 15 de octubre de 2012 y se aplica a una muestra de nueve periodicos, dos televisoras,
dos estaciones de radio, cuatro cuentas de Twitter y todas las cadenas nacionales de radio y
television. Los materiales analizados son los contenidos periodisticos y publicitarios
relacionados con el proceso electoral presidencial y los mensajes emitidos por los candidatos en
la red social Twitter.

Este informe presenta los resultados del monitoreo de medios de comunicacién social (Prensa,
radio y television) durante la vigésima segunda semana del estudio y décima tercera semana de
la campafia electoral oficial: 24/09/12 — 30/09/12.

La visibilidad y el posicionamiento de los principales actores de la contienda electoral en los
medios permiten evaluar las diferentes estrategias mediaticas en desarrollo. Estas variables se
midieron esencialmente a partir del registro de las apariciones en los distintos medios analizados
(Prensa escrita, Radio y televisidn). Todas estas mediciones, registradas semanalmente, se
acumulan sistematicamente para el seguimiento a lo largo del periodo de estudio.

El informe abre con un breve recuento de la actualidad politico electoral y describe luego los
resultados de la semana 22 sobre los candidatos y el CNE en la pauta periodistica. En anexo, se
encuentra una ficha técnica del estudio.

Dos candidatos se disputan la presidencia de la Republica para el periodo 2013 — 2019. Hugo
Chavez Frias, actual presidente de la Republica y Henrique Capriles Radonski, quien dejé sus
funciones como gobernador del estado Miranda el 6 de junio.
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PRINCIPALES HITOS DE LA ACTUALIDAD POLITICA DE LA SEMANA

Durante la ultima semana del tercer mes de campafa los medios prestaron especial
atencion a los actos de campafa de ambos candidatos, el opositor Henrique Capriles
y el presidente y aspirante a repetir el cargo Hugo Chévez.

Esta semana el abanderado de la MUD Henrique Capriles visité 13 estados: Aragua,
Vargas, Barinas, Carabobo, Delta Amacuro, Monagas, Yaracuy, Zulia, Sucre, Guarico,
Trujillo, Falcdn y Tachira. En cambio el candidato presidente Chavez pasé por 6
entidades: Portuguesa, Falcon, Monagas, Miranda, localidades de Caracas y Trujiillo.

Voceros de la MUD exigen al Gobierno que anuncie si reconoceran los resultados del 7
de octubre. La misma exigencia se hace desde el sector oficialista a los voceros
opositores.

H. Capriles centra su discurso en las promesas incumplidas del Gobierno y critica
uno a uno los puntos del programa de gobierno propuesto por su contendiente. Hugo
Chavez mantiene su sefalamiento sobre el supuesto “paquetazo oculto”, critica
con prominencia las gestiones previas e identifica al opositor Capriles con los 40 afios
que antecedieron su gestion.

Enriqgue Marquez, representante del Comando Venezuela ante el Consejo Nacional
Electoral, denuncia que algunos consulados y embajadas estan solicitando
documentacion adicional a lo exigido por la ley (que solo estipula como requisito la
presentacion de la cédula de identidad) para ejercer el derecho al voto en los comicios
por la Presidencia de la Republica el 7 de octubre.

Defensoria del Pueblo y Fuerza Armada Nacional Bolivariana anuncian que garantizaran
la tranquilidad durante la jornada electoral.

El arbitro electoral anunci6 que los 1.500 puntos de informacion al electorado en todo el
pais seran cerrados el domingo 30.

La interpelacién que haria la Asamblea Nacional al diputado Juan Carlos Caldera
(quien recibiera dinero de un supuesto “soborno” para financiar su candidatura opositora)
quedo suspendida de manera indefinida.

El vocero del acompafiante internacional Unién de Naciones Suramericanas (Unasur),
asegur6 que el Comando Carabobo y el Comando Venezuela estan conformes con
el sistema automatizado que se empleara para los comicios por la Presidencia de la
Republica.
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INFORMACIONES DESTACADAS DIFUNDIDAS EN LOS MEDIOS ANALIZADOS

PRENSA ESCRITA

El Impulso, 27 de septiembre:

Titulo: "Civiles y militares debemos acatar la Constitucion"

‘A la salida de la reunion con el Comando Estratégico Operacional de la Fuerza Armada
Nacional Bolivariana, el secretario ejecutivo de la Mesa de la Unidad Democrética (MUD) y
representante del Comando Venezuela ante el Plan Republica, Ramén Guillermo Aveledo,
destacd que el consenso es claro y se trata de cumplir con lo que esta establecido en la
Constitucion y las leyes”.

Ultimas Noticias, 29 de septiembre:

Titulo: Ferias electorales del CNE bajan la Santamaria mafiana

“El Consejo Nacional Electoral (CNE) cerrara los 1.500 puntos de informacion integrados en las
llamadas ferias electorales en todo el pais”.

TELEVISION

Globovision: Al6 Ciudadano, 25 de septiembre:

“¢Qué ha hecho la revolucion por Monagas? ¢Cuéantas promesas no hicieron aqui también,
cuanta chachara no vino aqui a Monagas, cuanta coba no le metieron a nuestro pueblo? Yo
quiero que ustedes hoy piensen su problema y piensen si el Gobierno les ha dado solucién a su
problema, y cuando uno ve el plan de gobierno del candidato del Gobierno, yo digo, sefiores,
sefioras, viven en el pasado; este programa yo creo que son ideas, propuestas de hace un siglo
y los venezolanos queremos un pais moderno, los venezolanos queremos futuro y aqui no esta
el futuro”. (Henrique Capriles desde el estado Monagas).

VTV: La Hojilla, 28 de septiembre:

“El 07 de octubre vamos a darle una nueva leccion a la burguesia y a su candidato majunche, el
candidato adeco, ;0 no es el candidato adeco?, ;quién es el candidato adeco?, ;quién es el
candidato copeyano?, ;quién es el candidato de la gran burquesia?, ;quién es el candidato de
los grandes ricachones?, ;quién es el candidato de los banqueros profugos?, ;quién es el
candidato del imperialismo yanqui?, ;quién es el candidato de la patria?, ;quién es el candidato
del pueblo?, ;quién es el candidato del futuro? (...) ; Ustedes creen que si la burguesia llegara a
Miraflores otra vez continuaria la mision José Félix Rivas? (...) ¢Ustedes creen que si el
majunche llegara a ganar el 07 de octubre mantendrian ellos la mision Mercal? (...) Todo eso lo
eliminarian”. (Hugo Chavez desde el estado Monagas).

RADIO

YVKE Mundial, 26 de septiembre:

“En segundo lugar, habria que decirle al candidato majunche que abra un debate con su propia
gente. Ha salido un grupo de dirigentes hace varias semanas a pedir un debate sobre el
paquetazo' oculto, el ‘programa neoliberal’ a lo que ellos ni siquiera les respondieron. Bueno si
les respondieron: expulsandolos. Esa es la democracia del majunche. De esa manera yo
respondo a los intentos desesperados, de tirapiedra, que carga el burgués”. (Hugo Chavez,
contacto con el Sistema Nacional de Medios Publicos desde el estado Falcén).

TWITTER

@partidopsuv, 28 de septiembre: “Listos para hacer respetar la Vvictoria popular
http.//t.co/BejtJ5H3 @FalconPrensa @chavezcandanga #Falcon”.

@hcapriles, 30 de septiembre: “Exigimos de las autoridades la investigacion inmediata de un
hecho que jamas tenia pq ocurrir,una caravana atacada a tiros!”.

@unidadvenezuela, 30 de septiembre: “Rechazamos contundentemente los sucesos violentos
que cobraron la vida de 2 jovenes en Barinitas http.//t.co/8XVC7AkQO”.
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LOS CANDIDATOS Y EL CNE EN LA PAUTA PERIODISTICA

En este capitulo se presentan los resultados de las mediciones realizadas en los principales
medios de comunicacion social del pais sobre el tema de la campafia electoral presidencial de
2012. Asi mismo, se analiza el posicionamiento de los diferentes actores politicos implicados en
la contienda electoral: candidatos, partidos e instituciones publicas, en los distintos medios.

Visibilidad de los principales actores en todos los MCS

El registro diario de la presencia de los principales actores politicos en todos los medios
analizados permite evaluar su desenvolvimiento en la campafia, su visibilidad y su
posicionamiento. Asimismo, esto permite una lectura cualitativa de la presencia de cada actor en
relacion con el medio.

Figura 1: Visibilidad de los principales actores en todos los MCS: Semana 22
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Figura 2: Visibilidad de los principales actores en los MCS por dia: Semana 22
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Comentario: Al cierre del tercer mes de campafia, en la semana 22 de monitoreo, el
candidato opositor se mantiene como el actor con mas presencia en la pauta periodistica de
los medios de la muestra con 26 segmentos informativos adicionales que su contendor
politico el candidato presidente Hugo Chavez (figura 1). Otros actores electorales superan la
presencia del CNE y otras instituciones del Estado en la pauta periodistica.

El candidato opositor mantuvo un ritmo similar de aparicién en la semana (figura 2) con un
descenso el fin de semana, mientras que el candidato presidente aument6 progresivamente
su visibilidad y viernes y sabado superd la presencia de Capriles.
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Figura 3: Visibilidad de los principales actores en todos los MCS: Acumulado
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Comentario: En la Ultima semana del tercer mes de campafia el abanderado de la MUD H.
Capriles registra un aumento de visibilidad en comparacion con la semana previa (figura 3),
mientras que el presidente H. Chavez y aspirante a repetir funciones, descendi6 su presencia.

Figura 4: Visibilidad de los principales actores en todos los MCS: Campafia
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Comentario: Desde el inicio del monitoreo (ver informes previos) las proporciones de visibilidad
de los candidatos no han registrado importantes variaciones. H. Capriles ha sido el actor con
mas presencia en la pauta periodistica, seguido de H. Chavez por una diferencia de 15% (figura
4).

Desde el inicio de la campafia, el 1° de julio el CNE y otras instituciones del Estado han
aumentado su visibilidad noticiosa en el conjunto de medios analizados, por encima de los otros
actores electorales.
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Visibilidad de los principales actores por tipo de medios

El andlisis diferenciado por tipo de medio provee de indicadores para evaluar la estrategia
mediatica de los otros principales actores de la campafia. Por ello se presentan los resultados de
la presencia de los candidatos y del CNE en la prensa escrita, televisiva y radial durante la
semana 22 y el analisis de la evolucién de este comportamiento desde el inicio del estudio el 1°
de mayo.

Figura 5; Visibilidad de los principales actores por tipo de medios: Semana 22
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Figura 6: Visibilidad de los actores por tipo de medios: Semana 22
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Comentario: La visibilidad de los candidatos por tipo de medio presenta una diferencia
importante en los impresos y en radio: el candidato opositor Henrique Capriles duplica el
numero de segmentos informativos de su contendiente, el candidato presidente Hugo
Chavez en los periddicos, mientras que en radio ocurre la situacion contraria (figuras 5y 6).

En television, en la semana 22 de estudio, el abanderado de la MUD registré 10 espacios
periodisticos adicionales a los que contabilizdé H. Chavez.

En este final de campafia, las noticias sobre la candidatura de H. Capriles registran un
repunte y se ubican bastante encima de las referidas al candidato oficialista, ello,
independientemente de la linea editorial de los medios o de la valoracién de su figura.
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Figura 7: Visibilidad de los actores por tipo de medios: Acumulado
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Comentario: A todo lo largo de la campafia la candidatura de H. Capriles ha sido mucho mas
resefiada en la prensa que la de H. Chavez, mientras sucedia lo contrario en radio. En el medio
televisivo han tenido una presencia bastante parecida. En la semana 22 de monitoreo el
candidato opositor mantuvo el mismo nivel de visibilidad en radio que la semana anterior,
mientras que en los medios impresos el niumero de las noticias sobre su candidatura aumentaron
significativamente (figuras 7 y 8) y es dos veces mayor que el de las noticias sobre el candidato
Chéavez

Figura 9: Visibilidad de H. Chavez y aliados por tipo medios: Acumulado
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Comentario: Desde el inicio de la campanfia, la cobertura de la candidatura de H. Chavez ha sido
bastante irregular en prensa y en television, sin embargo, en radio, se observa que desde el mes
de septiembre el nimero de noticias no ha cesado de aumentar.

En los medios radiales analizados las noticias sobre su candidatura casi duplican las de H.
Capriles (figura 7). En las Ultimas semanas, su presencia en prensa se mantiene estable, y
registra un descenso en television de mas de 10 segmentos periodisticos (figura 9) con relacién
a la semana anterior.
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Figura 10: Visibilidad de los candidatos en Prensa: Acumulado
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Figura 11: Visibilidad de los candidatos en Radio: Acumulado
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Figura 12: Visibilidad de los candidatos en Television: Acumulado
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Comentario: La semana que marca el fin del ultimo mes de campafia revela un comportamiento
noticioso bastante diferenciado para cada candidato en funcién del tipo de medio (figuras 10, 11
y 12):

En los impresos se observa que, las ultimas semanas, se incrementa el niumero de noticias para
cubrir la candidatura de H. Capriles mientras que se estancan las informaciones sobre su
contendor.

En radio, la visibilidad de ambos estuvo es bastante parecida, aunque con mayor presencia de
Hugo Chavez hasta el mes de septiembre, cuando se “dispara” el nimero de informaciones
sobre la candidatura oficialista. La visibilidad de H. Capriles en radio en estas Ultimas semanas
es erratica.

En television se observa un comportamiento noticioso similar para los dos candidatos con una
ventaja sostenida a lo largo de la campafia para H. Capriles.
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Visibilidad de los candidatos en la prensa nacional y regional

En este capitulo se presenta un analisis comparativo de la presencia de los candidatos en los
medios impresos de circulacion nacional y regional, para inferir sobre el posicionamiento de cada
uno en las regiones y en la capital.

Figura 13: Visibilidad de los candidatos en la prensa nacional y regional: Semana 22
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Comentario: La figura 3 indica que el candidato opositor tuvo méas presencia que el candidato de
gobierno en la pauta de los impresos de la muestra, tanto en los de circulacion nacional como en
los de circulacion regional, en los que la ventaja es mucho mayor (mas del doble de espacios
periodisticos).

Figura 14: Visibilidad de H. Capriles y H. Chavez en la Figura 15: Visibilidad de H. Capriles y H. Chavez en la
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Comentario: Desde el inicio de la campafia (semana 10 de monitoreo) el seguimiento de la
cobertura de los candidatos a la Presidencia de la Republica muestra que los periédicos
nacionales ofrecen una cobertura “pareja” a ambos (figura 14), mientras que la prensa de
circulacion regional privilegio las informaciones sobre la candidatura del opositor Henrique (figura
15).
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Visibilidad de los principales actores en los periddicos de circulacién nacional:

Este nivel de analisis busca determinar la distribucion de la cobertura periodistica de los actores,
entre los periddicos de circulacion nacional seleccionados para la investigacion.

Figura 16: Visibilidad de los principales actores en los Figura 17: Visibilidad de los principales actores en los
periodicos de circulacion Nacional: Semana 22 periodicos de circulacion Nacional: Semana 22
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Comentario: Los periddicos de circulacion nacional, dejan en evidencia su tendencia politica:
Correo del Orino duplica los segmentos dedicados a la candidatura de Chavez en comparacion
con las informaciones publicadas sobre Capriles, y EI Nacional hace lo propio para favorecer la
visibilidad del opositor con mas del triple de las informaciones del oficialista. Ultimas Noticias
publica la misma cantidad de informaciones (10) sobre cada candidato (figuras 16y 17).

Figura 18: Visibilidad de H. Capriles y aliados en la Figura 19: Visibilidad de H. Chavez y aliados en la
prensa nacional: Acumulado prensa nacional: Acumulado
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Comentario: Las figuras 18 y 19 muestran las variaciones en el volumen de noticias sobre las
dos candidaturas en cada periddico. La cobertura de la candidatura de H. Capriles en los tres
periddicos ha sido menos inconstante que la de H. Chavez, toda vez que el numero de
informaciones sobre el candidato presidente es extremamente irregular y particularmente en el
diario oficialista Correo del Orinoco.
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Segmentos informativos en Radio: Frecuencia

En este aparte se contabiliza los noticieros de FM Center (sin identificacion politica abierta) y de
YVKE Mundial (oficialista) para determinar el nimero de segmentos informativos dedicados a los
principales actores de la contienda electoral.

Figura 20: Visibilidad de los principales actores Figura 21: Visibilidad de los principales actores

en el Noticiero de FM Center: Semana 22

en el Noticiero de YVKE Mundial: Semana 22
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Comentario: Cuando se termina el tercer mes de campafia las emisoras de radio de la muestra
registran una cobertura diferenciada de los candidatos. En FM Center (figura 20) 46% de las
informaciones transmitidas corresponden a la candidatura del abanderado de la MUD, mientras
que el abanderado del PSUV registré 31%, dejando el 23% restante al CNE vy otras instituciones
del Estado.

En cambio, YVKE Mundial dedicd casi dos tercios de sus informaciones (figura 21) para darle
cobertura al Jefe del Estado, dejando solo 22% de las informaciones para la candidatura del
opositor y solo 14% para segmentos sobre el CNE y otras instituciones del Estado.

Segmentos informativos en Radio: Duracién

Se analizan los noticieros estelares de FM Center (sin identificacion politica abierta) y de YVKE
Mundial (oficialista) para contabilizar la duracion de los segmentos informativos dedicados a los
principales actores de la contienda electoral.

Figura 22: Duracion de las informaciones sobre los principales
actores en el Noticiero de FM Center: Semana 22

Figura 23: Duracion de las informaciones sobre los principales
actores en el Noticiero de YVKE Mundial: Semana 22
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Comentario: En la semana 22 de monitoreo la duracién de las informaciones sobre cada
candidatura no registran una importante variacion en comparacion con el numero de segmentos
transmitidos.
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Segmentos informativos en Radio: Valoracion

Se analizan los segmentos informativos dedicados a los principales actores de la contienda
electoral en los noticieros de FM Center (sin identificacion politica abierta) y de YVKE Mundial
(oficialista) para determinar la valoracion otorgada a dichos actores.

Figura 24: Valoracion de las informaciones sobre  Figura 25: Valoracion de las informaciones sobre
H. Capriles en FM Center: Semana 22 H. Chavez en FM Center: Semana 22
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Comentario: La valoracion de los segmentos transmitidos en FM Center sobre las candidaturas
estudiadas —cabe recordar que dependen de las declaraciones recogidas y no la postura de los
reporteros- refleja un esfuerzo de “imparcialidad” en el tratamiento informativo, aunque esta
semana se favorece al candidato presidente Chavez con 50% de la informacién valorada de
manera neutra, 33% positiva y el resto negativamente (figura 25); mientras que al candidato
opositor Capriles recibi¢ tratamiento de cada tipo por tercio de informacion: uno negativo, otro
positivo y el otro neutral (figura 24).

Figura 26: Valoracion de las informaciones sobre Figura 27: Valoracion de las informaciones sobre
H. Capriles en YVKE Mundial: Semana 22 H. Chavez en YVKE Mundial: Semana 22

0%

m Positivo M Positivo
mNegativo M Negativo
= Neutro W Neutro

Comentario: en YVKE Mundial, las valoraciones presentes en las informaciones para cubrir las
candidaturas dejan ver de la evidente linea progubernamental de la emisora: el candidato
opositor Capriles recibio tratamiento negativo en 87% de las informaciones transmitidas y el resto
fue neutral sin reflejar informaciones positivas (figura 26), mientras que en los segmentos sobre
el candidato presidente, 77% recibieron tratamiento positivo y el resto neutral, sin transmitir
informaciones negativas (figura 27).
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Segmentos informativos en Television: Frecuencia

Se analizan a continuacién los noticieros estelares de Globovision (opositora) y de VTV
(oficialista) para determinar el numero de segmentos informativos dedicados a los principales
actores de la contienda electoral.

Figura 28: Visibilidad de los principales actores en  Figura 29: Visibilidad de los principales actores
el Noticiero estelar de Globovision: Semana 22 en el Noticiero estelar de VTV: Semana 22
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Comentario: En la cuarta semana de septiembre los canales de televisién analizados muestran
con su cobertura la tendencia politica con la que se identifican noticiosamente: en Globovision se
transmitié 50% de la informacidn sobre el opositor H. Capriles, 42% sobre el presidente Chavez y
el resto sobre el CNE y otras instituciones del Estado (figura 28). En VTV, canal del Estado que
por ley esta obligado a prestar servicio publico y no a una parcialidad politica, transmitié 53% de
la informacion sobre el Presidente y aspirante a repetir funciones, menos de un cuarto del total
de segmentos sobre la candidatura del opositor H. Capriles y el resto sobre el CNE y otras
instituciones del Estado (figura 29).

Segmentos informativos en Television: Duracion

Se analizan los noticieros estelares de VTV (oficialista) y de Globovisién (opositora) para
determinar la duracién de los segmentos informativos dedicados a los principales actores de la
contienda electoral.

Figura 30: Duracion de las informaciones sobre los candidatos ~ Figura 31: Duracion de las informaciones sobre los candidatos
en el Noticiero estelar de Globovision: Semana 22 en el Noticiero estelar de VTV: Semana 22
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Comentario: Esta semana la relacion entre la cantidad de segmentos informativos y su duracion
si guardan una corta diferencia que afecta la visibilidad de los candidatos en el canal privado
Globovisién (figura 30), favoreciendo la presencia del opositor (reafirmando la linea editorial del
medio), mientras que en el canal del Estado VTV la relacion no registra mayor variacion (figura
31).
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Segmentos informativos en Television: Valoracion

Se analizan los segmentos informativos dedicados a los principales actores de la contienda
electoral en los noticieros estelares de Globovisién (opositora) y de VTV (oficialista) para
determinar la valoracion otorgada a dichos actores.

Figura 32: Valoracion de las informaciones sobre  Figura 33: Valoracion de las informaciones sobre
H. Capriles en Globovision: Semana 22 H. Chavez en Globovision: Semana 22
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Comentario: En el canal privado Globovisién la valoracién de las informaciones transmitidas
favorecen la candidatura del abanderado de la MUD en la semana 22 de monitoreo (figuras 32 y
33), mostrando 50% de las informaciones sobre Capriles con una valoracidén positiva, 33%
negativa y el resto con valoracién neutral. Mientras que de la informacion sobre el candidato
presidente Chavez, 40% recibi6 tratamiento negativo, el otro 40% neutral y el resto fue tratada
positivamente.

Figura 34: Valoracion de las informaciones sobre  Figura 35: Valoracién de las informaciones sobre
H. Capriles en VTV: Semana 22 H. Chavez en VTV: Semana 22
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Comentario: La postura del canal del Estado frente al tratamiento de la informacion es mucho
mas frontal (figuras 34 y 35). La totalidad de las informaciones sobre el candidato opositor
recibieron tratamiento negativo, y el 100% de las informaciones sobre el candidato presidente
fueron valoradas positivamente.
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LOS CANDIDATOS Y EL CNE EN LA PAUTA PERIODISTICA: CONCLUSIONES

SEMANA 22

Durante la semana 22 el candidato opositor Henrique Capriles se posiciond como el candidato
con mayor visibilidad en la pauta periodistica de los medios analizados, con 152 segmentos
informativos registrados frente a los 126 que se dedicaron al candidato presidente Hugo Chavez.

El analisis por tipo de medios revela que el abanderado de la MUD esta mucho mas presente en
los impresos, con mas del doble de segmentos periodisticos que los de su contendor, mientras
que en radio la relacion es inversa: Hugo Chavez duplica el numero de espacios informativos de
H. Capriles, y la diferencia en los canales de televisidn fue de 10 informaciones que favorecen la
presencia del opositor.

Los espacios periodisticos transmitidos en las emisoras de radio y en los canales de television
permiten confirmar las tendencias politicas de los medios para favorecer su candidatura. En
YVKE Mundial no solo se favorece con valoraciones positivas al candidato presidente Chavez,
sino que se desprestigia la candidatura del opositor Henrique Capriles, lo mismo ocurre en el
canal del Estado VTV, que por ley no deberia representar a una parcialidad politica. Del lado de
los medios privados, la tendencia a favor de H. Capriles del canal Globovision es evidente pero
en dimensiones bastante menores, mientras que en FM Center no hay una postura politica
abierta y claramente identificable en el tratamiento noticioso de la campana.

EVOLUCION DE LA CAMPANA

A lo largo de las 22 semanas de estudio el candidato opositor Henrique Capriles ha logrado
acumular mayor visibilidad noticiosa que su contendiente el candidato Chavez en el conjunto de
medios analizados. No se encontrd diferencia con el inicio oficial de la campafia, lo que
pareciera indicar que no hubo estrategias mediaticas diferenciadas en los periodos de
precampafia y campafia para posicionar a los candidatos en los medios.

La cobertura periodistica de cada candidato, por tipo de medios ha permitido identificar una
tendencia: en television los dos candidatos tienen una presencia “similar”, mientras que en radio
la escena noticiosa esta dominada por el candidato presidente Hugo Chavez y en los impresos la
mayor visibilidad es, con una diferencia notoria, para el candidato opositor Henrique Capriles,
con especial diferenciacion en los de circulacion regional.

Las tendencias politicas de los medios audiovisuales estan claramente expresadas en el
tratamiento noticioso que otorgan a las candidaturas. La transmision de méas noticias o de mayor
duracion a un candidato, asi como las transmisiones de opiniones favorables o desfavorables
revelan como los medios estan o no alineados con las candidaturas.

El canal privado Globovisién favorece con informaciones positivas la candidatura del abanderado
de la MUD, pero “se cuida” con la transmision de algunas valoraciones negativas, asi como
procura también incluir informaciones positivas sobre el candidato presidente.

En cambio, en el canal del Estado VTV (que por ley no debe prestar servicios proselitistas sino
estar al servicio de todos los venezolanos), muestra con mayor evidencia su tendencia
progubernamental.

En radio, YVKE Mundial tiene una postura absolutamente oficialista en la transmisién de las
informaciones, mientras que FM Center busca el “equilibrio informativo”.
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ANEXO: FICHA TECNICA DEL MONITOREO

OBJETIVO GENERAL

Analizar el tratamiento otorgado al proceso electoral en los principales medios de comunicacion
social del pais con el fin de evaluar el comportamiento de los diferentes actores politicos
implicados (candidatos, partidos e instituciones publicas) y el nivel de cumplimiento de la
normativa legal vigente.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

.1 Elaborar un capitulo de antecedentes sobre el sistema comunicacional venezolano actual.

.2 Registrar y analizar los mensajes periodisticos y de propaganda, relativos a la campafia
electoral difundidos en los medios venezolanos (prensa, radio y television) y en la red social
Twitter.

.3 Elaborar perfiles de las infracciones cometidas por los candidatos, las organizaciones politicas
y las instituciones publicas) en los principales medios de comunicacidn social del pais y en la red
social Twitter.

ALCANCE DEL PROYECTO

El proyecto cubre el periodo comprendido entre el 1 de mayo y el 15 de octubre de 2012.

Los contenidos analizados seran los contenidos periodisticos y de propaganda, relacionados con
politica electoral venezolana y los mensajes emitidos por los actores seleccionados en la red
social Twitter.

MUESTRA

. Se seleccionan dos grupos de periédicos, uno de alcance nacional y otro de alcance regional y
en ellos, todos los contenidos informativos relativos a las elecciones. El Nacional, Ultimas
Noticias y Correo del Orinoco Panorama, La Nacion, EI Carabobefio, El Impulso, EI Tiempo de
Puerto la Cruz y La Voz de Guarenas. Television

. Se seleccionan dos canales de television, uno publico Venezolana de Televisidn y otro privado
Globovisién y en ellos los contenidos relativos a las elecciones transmitidos en los noticieros
estelares, en sus programas de opinién mas emblematicos: La Hojilla y Al6 Ciudadano y en
cadena nacional.

. Se seleccionan dos estaciones de radio, una publica Radio Nacional de Venezuela y una
privada Circuito Fm Center y en ellas, todos los contenidos informativos relacionados a las
elecciones transmitidos en sus noticieros estelares y en cadena nacional.

CORPUS DE INVESTIGACION

Segmentos informativos, de opinién o publicitarios relativos a los principales actores de la
contienda electoral publicados o difundidos en los MCS.

Mensajes de Twitter enviados por los candidatos y su principal organizacion politica,
relacionados con la campafia electoral.
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