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En este capítulo se presentan los resultados de las 
mediciones realizadas en los principales medios de 
comunicación social del país sobre el tema de la campaña 
electoral presidencial de 2012 durante la séptima semana 
del estudio.   
Así mismo,  se analiza el posicionamiento de los diferentes 
actores políticos implicados en la contienda electoral: 
candidatos, partidos e instituciones públicas, en los 
distintos medios. 
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INTRODUCCIÓN 

El estudio “Elecciones presidenciales venezolanas 2012: estrategia mediática y normativa 
electoral” analiza el tratamiento otorgado al proceso electoral en los principales medios de 
comunicación social del país con el fin de evaluar el comportamiento de los diferentes actores 
políticos implicados (candidatos, partidos e instituciones públicas) y el nivel de cumplimiento de 
la normativa legal vigente. Abarca un periodo de seis meses y medio, comprendido entre el 1 de 
mayo y el 15 de octubre de 2012 y se aplica a una muestra de nueve periódicos, dos televisoras, 
dos estaciones de radio, cuatro cuentas de Twitter y todas las cadenas nacionales de radio y 
televisión. Los materiales analizados son los contenidos periodísticos y publicitarios 
relacionados con el proceso electoral presidencial y los mensajes emitidos por los candidatos en 
la red social Twitter. 
 
Este informe presenta los resultados del monitoreo de medios de comunicación social (Prensa, 
radio y televisión) durante la séptima semana del estudio: 11/06/12 – 17/06/12. 
 
La visibilidad y el posicionamiento de los principales actores de la contienda electoral en los 
medios permiten evaluar las diferentes estrategias mediáticas en desarrollo. Estas variables se 
midieron esencialmente a partir del registro de las apariciones en los distintos medios analizados 
(Prensa escrita, Radio y televisión). Todas estas mediciones, registradas semanalmente, se 
acumulan sistemáticamente para el seguimiento a lo largo del periodo de estudio. 
 
El informe abre con un breve recuento de la actualidad político electoral y describe luego los 
resultados de la semana 7 sobre los precandidatos y el CNE en la pauta periodística. En anexo, 
se encuentra una ficha técnica del estudio. 

Dos candidatos se disputan la presidencia de la República para el periodo 2013 – 2019. Hugo 
Chávez Frías, actual presidente de la República y Henrique Capriles Radonski, quien dejó sus 
funciones como gobernador del estado Miranda el 6 de junio.  
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PRINCIPALES HITOS DE LA ACTUALIDAD POLÍTICA DE LA SEMANA 
 
 
Durante la semana 7 de monitoreo, la pauta periodística presentó un importante 
despliegue de la cobertura de las inscripciones de los candidato Henrique Capriles 
y Hugo Chávez ante el Consejo Nacional Electoral (CNE), para formalizar su 
postulación para optar al cargo de Presidente de la República. 
  
A todo lo largo de la semana, los medios comentan los discursos de ambos 
candidatos durante las movilizaciones para la llegada al Consejo Nacional Electoral. 
 
Cada sector político critica el desempeño de su adversario en la formalización de 
las candidaturas: Capriles y la MUD señalan el exceso del gasto público para la 
logística del movimiento del actual Presidente; mientras que Chávez y el PSUV insisten 
sobre el carácter artificial de la marcha opositora que califican de “montaje. 
 
En el transcurso de la semana 7 los medios sirvieron de  plataforma a la discusión de 
los dos planes de gobiernos consignados en el CNE por los dos principales 
candidatos. La polarización sigue siendo el contexto de toda la discusión: además de la 
crítica al acto de inscripción de los candidatos se agrega la crítica sistemática a sus 
respectivos proyectos de gobierno.  En estas diatribas no faltaron críticas al CNE. 
 
El Consejo Nacional Electoral se pronunció sobre los repetidos mensajes de 
campaña emitidos por los actores políticos irrespetando los tiempos establecidos 
en la LOPRE.  
 
El bloque opositor exige imparcialidad al árbitro electoral y presenta la tarjeta unitaria.  
 
Hugo Chávez asegura que respetará resultados. 
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INFORMACIONES  DESTACADAS  DIFUNDIDAS  EN LOS  MEDIOS  ANALIZADOS 
 
PRENSA ESCRITA 
El Impulso, 11 de junio: 
Título: "El 8 de octubre Venezuela amanecerá unida" 
“Henrique Capriles Radonski ya es candidato presidencial oficialmente, pues este domingo, 
pasadas las dos de la tarde, inscribió su candidatura ante el Consejo Nacional Electoral (CNE)”. 
La Voz de Guarenas, 12 de junio: 
Título: Chávez inscribe candidatura en medio de dudas sobre su salud 
“Decenas de miles de empleados públicos y seguidores del presidente Hugo Chávez 
acompañaron el lunes al mandatario a su inscripción como candidato para competir por un tercer 
período de gobierno, en medio de un contexto de crecientes dudas sobre su salud”. 
 
TELEVISIÓN 
Globovisión: Noticias Globovisión, 12 de junio: 
"Y no pudieron caminar, tuvieron que ir en una carroza porque se acostumbraron a gobernar 
desde la carroza. Usted señora que me está viendo, usted amigo, que me está viendo, cuántos 
problemas no hay en su comunidad y no llegan los recursos, y el gobernante le dice que no hay 
plata, pero sí hay plata pa' carrozas, para papelillos, para tarimas, para sonidos, para baños. Y lo 
que ayer vimos fue un gigantesco acto de corrupción, y por cierto, además, creo que quedó 
clarito ayer quién está en la calle y quién está en el palacio. Yo estoy en la calle y seguiré en las 
calles de Venezuela". (Henrique Capriles, refiriéndose a la inscripción de Chávez en el CNE). 
 
RADIO 
FM Center: 11 de junio: 
“El majunchismo a veces da la impresión de que se le acaba la gasolina. Andan pistoneando por 
ahí". (Hugo Chávez, en un contacto con el Sistema Nacional de Medios Públicos en el espacio 
del ancla Irlenis Molina) 
 
CADENA NACIONAL, DE RADIO Y TELEVISIÓN  
Hugo Chávez, 13 de junio: 
El Presidente hablando de los beneficios del socialismo: “Yo lo explicaba ahí en la plaza Diego 
Ibarra, a pesar que en esos actos así masivos, hay más emoción, ¿no?, sin embargo, yo siempre 
trato de que dentro de la emoción de la masa, uno debe lanzar ideas, ideas, ideas, para el 
debate. Como ese día entregué el programa de gobierno 2013-2019 al CNE, ahí estábamos 
hablando de eso, vamos a seguir por supuesto,  porque nosotros sí tenemos un proyecto propio. 
Nosotros sí tenemos un proyecto propio, la burguesía no es que no lo tenga, solo que no es 
propio y no se atreven a decirlo, es el proyecto del imperio. Y entonces ellos inventan palabritas, 
musiquita, bailecito, para tratar de engañar a la gente, siempre fue así". 
 
TWITTER 

@hcapriles, 11 de junio: 
“#GraciasVenezuela Que caminata tan maravillosa!Que alegría!Cuanta esperanza!Más de 1 
millón nos acompañaron, nunca olvidaré este compromiso“. 

 
@hcapriles, 15 de junio: 
 “Dice el Gobierno que nuestra Venezuela producirá y exportará ARMAS!Yo les digo que ese no 
será el país que vamos a tener en el futuro” 
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LOS CANDIDATOS Y EL CNE EN LA PAUTA PERIODÍSTICA  
 
En este capítulo se presentan los resultados de las mediciones realizadas en los principales 
medios de comunicación social del país sobre el tema de la campaña electoral presidencial de 
2012. Así mismo, se analiza el posicionamiento de los diferentes actores políticos implicados en 
la contienda electoral: candidatos, partidos e instituciones públicas, en los distintos medios. 

 
Visibilidad de los principales actores en todos los MCS 

 
El registro diario de la presencia de los principales actores políticos en todos los medios 
analizados permite evaluar su desenvolvimiento en la campaña, su visibilidad y su 
posicionamiento. Asimismo, esto permite una lectura cualitativa de la presencia de cada actor en 
relación con el medio.  
 
 

Tabla 1: Visibilidad de los principales actores en todos los MCS: Semana 7 

  H. Capriles H. Chávez 
CNE e Inst 

Est. 
Otros Total 

Lun 17 28 4 3 52 

Mar 22 22 6 5 55 

Miér 8 7 3 2 20 

Jue 15 20 10 5 50 

Vie 9 8 1 3 21 

Sáb 11 5 4 2 22 

Total 82 90 28 20 220 

 
Figura 1: Visibilidad de los principales actores en todos los MCS: Semana 7 

 
 
 
 
 

82

90

28

20

0

10

20

30

40

50

60

70

80

90

100

H. Capriles H. Chávez CNE e Inst Est. Otros



Elecciones presidenciales 2012: Estrategias mediáticas y normativa electoral                                                                    Semana 7 
11/06/12 – 17/06/12 

 

CIC-UCAB, 2012 
6 

Figura 2: Visibilidad de los principales actores en los MCS por día: Semana 7 

 
 
Comentario: Durante la semana 7, el candidato con mayor presencia en los medios es Hugo 
Chávez. 
 

Tabla 2: Visibilidad de los principales actores en todos los MCS: Acumulado 

  H. Capriles H. Chávez 
CNE e Inst 

Est. 
Otros Total 

Sem. 1 35 23 2 18 78 

Sem. 2 74 39 7 10 130 

Sem. 3 78 56 15 21 170 

Sem. 4 65 58 8 33 164 

Sem. 5 82 68 22 39 211 

Sem. 6 94 79 43 37 253 

Sem. 7 82 89 28 20 219 

Total 510 412 125 178 1225 

 
Figura 3: Visibilidad de los principales actores en todos los MCS: Acumulado 
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Comentario: La visibilidad del presidente-candidato registra una curva ascendente muy regular 
que, por primera vez desde el inicio del estudio supera a la de su contrincante H. Capriles.  
 
Por el contrario, se observa que en esta séptima semana el resto de los actores analizados están 
menos presentes en los medios en comparación con la semana anterior. Probablemente estos 
resultados puedan explicarse por una agenda mediática claramente centrada en la presentación 
oficial de las candidaturas de ambos.   
 

Visibilidad de los principales actores por tipo de medios 
 
El análisis diferenciado por tipo de medio provee de indicadores para evaluar la estrategia 
mediática de los otros principales actores de la campaña. Por ello se presentan los resultados de 
la presencia de los candidatos y del CNE en la prensa escrita, televisiva y radial durante la 
semana 7 y el análisis de la evolución de este comportamiento a lo largo de la campaña. 

 
Tabla 3: Visibilidad de los principales actores por tipo de medios: Semana 7 

           H. Capriles H. Chávez 
CNE e Inst 

Est. 
Otros Total 

Prensa  39 31 17 10 97 

TV 38 48 8 7 101 

Radio 5 9 7 3 24 

Total 82 88 32 20 222 

 
Figura 4: Visibilidad de los principales actores por tipo de medios: Semana 7 
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Figura 5: Visibilidad de los actores por tipo de medios: Semana 7 

 
 
Comentario: Esta semana el candidato oficialista registró una mayor visibilidad en los 
medios audiovisuales (radio y televisión). Henrique Capriles, por su lado, mantiene una 
ventaja de visibilidad en los medios impresos. Por primera vez, desde el 1 de Mayo, el 
candidato de la oposición pierde la preeminencia de visibilidad en la totalidad de los medios 
analizados. 

 
Tabla 4: Visibilidad de H. Capriles por tipo de medios: Acumulado 

           Sem 1 Sem 2 Sem 3 Sem 4 Sem 5 Sem 6 Sem 7 

Prensa  23 36 32 29 37 42 39 

Radio 4 15 22 12 12 17 5 

TV 8 23 24 24 39 35 38 

 
Figura 6: Visibilidad de H. Capriles por  tipo de medios: Acumulado 

 
 
Comentario: La gráfica evidencia un comportamiento regular y en forma de olas de la visibilidad 
de H. Capriles en los distintos medios analizados. Las líneas de Prensa y de Radio registran un 
comportamiento casi paralelo: Presencia creciente durante las tres primeras semanas mientras 
el presidente Chávez se encontraba fuera del país, descenso durante la cuarta semana, de 
nuevo ascenso hasta la sexta y de nuevo una leve baja en esta séptima semana de medición.  
En radio, la presencia de Capriles ha regresado a los niveles de las primeras semanas, en 
prensa y televisión la tendencia revela un crecimiento leve y lento. 
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Tabla 5: Visibilidad de H. Chávez  por tipo medios: Acumulado 

           Sem 1 Sem 2 Sem 3 Sem 4 Sem 5 Sem 6 Sem 7 

Prensa  16 20 19 14 19 29 31 

Radio 3 14 21 14 15 19 9 

TV 3 7 14 28 32 30 48 

 
Figura 7: Visibilidad de H. Chávez  por tipo medios: Acumulado 

 
 
Comentario: La presencia de H. Chávez en los medios es distinta a la de su contrincante. Su 
presencia en radio y televisión registran tendencias opuestas y las líneas se cruzan en dos 
oportunidades: en la tercera y sexta semana.   
La presencia de H. Chávez en radio es bastante similar a la de su contendor: ha regresado a los 
niveles de las primeras semanas. 
El mayor crecimiento de visibilidad se registra en televisión mientras que la presencia en prensa 
aumenta muy lentamente. 
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Visibilidad de los candidatos en la prensa nacional y regional 
 
En este capítulo se presenta un análisis comparativo de la presencia de los candidatos en los 
medios impresos de circulación nacional y regional, para inferir sobre el posicionamiento de cada 
uno en las regiones y en la capital. 
 

Tabla 6: Visibilidad de los candidatos en la prensa nacional y regional: Semana 7 

  H. Capriles H. Chávez 

Prensa nacional 18 19 

Prensa regional  21 12 

Total 39 31 

 
Figura  8: Visibilidad de los candidatos en la prensa nacional y regional: Semana 7 

 
 
Comentario: Esta séptima semana registra una presencia similar de ambos candidatos en los 
medios nacionales, con una leve ventaja de H. Chávez. En cambio, en la prensa regional la 
situación es distinta y la mayor cobertura periodística corresponde a Henrique Capriles con una 
confortable ventaja. En este periodo de precampaña, las estrategias de ambos parecen reflejarse 
en los periódicos. El candidato de la oposición sigue con su programa de recorrer el país y visitar 
“casa por casa” los habitantes del interior de la república, mientras que el presidente Chávez se 
mantiene en Caracas.  
 

 
Tabla 7: Visibilidad de H. Capriles y H. Chávez en la prensa nacional: Acumulado 

           Sem 1 Sem 2 Sem 3 Sem 4 Sem 5 Sem 6 Sem 7 

H. Capriles 10 9 16 10 11 11 18 

H. Chávez 12 9 12 7 8 17 19 

 
Tabla 8: Visibilidad de H. Capriles y H. Chávez en la prensa regional: Acumulado 

           Sem 1 Sem 2 Sem 3 Sem 4 Sem 5 Sem 6 Sem 7 

H. Capriles 13 27 16 19 20 31 21 

H. Chávez 4 11 7 7 11 12 12 
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Figura 9: Visibilidad de H. Capriles y H. Chávez 

en la prensa nacional: Acumulado 
Figura 10: Visibilidad de H. Capriles y H. Chávez 

en la prensa regional: Acumulado 

  
 
Comentario: En la prensa nacional y hasta la sexta semana del estudio, los dos candidatos 
ostentan una visibilidad similar y casi paralela. Se produce un cambio en sexta semana pero 
vuelven a los mismos niveles en la sexta.  
La gráfica de seguimiento referida a la prensa regional evidencia una evolución también en 
paralelo, pero esta vez con una notable diferencia a favor de H. Capriles.   
  

Visibilidad de los principales actores en los periódicos de circulación nacional:  
 
Este nivel de  análisis busca determinar la distribución de la cobertura periodística de los actores, 
entre los periódicos de circulación nacional seleccionados para la investigación.  

 
Tabla 9: Visibilidad de los actores en los periódicos de circulación nacional: Semana 7 

  H. Capriles H. Chávez 
CNE e Inst 

Est. 
Total 

Correo del Orinoco 2 8 7 17 

El Nacional 10 9 2 21 

Últimas Noticias 6 2 4 12 

Total 18 19 13 50 

 
Figura 11: Visibilidad de los principales actores en los periódicos de circulación nacional: Semana 7 

 
 

Comentario: En la séptima semana, El Nacional (de línea opositora) ofrece mayor visibilidad a 
Henrique Capriles mientras que Correo del Orinoco (periódico oficialista) privilegia la cobertura 
de H. Chávez. El diario Últimas Noticias dedicó más espacio al opositor. La mayor visibilidad del 
CNE se registra en el oficialista Correo del Orinoco. 
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Tabla 10: Visibilidad de H. Capriles en la prensa nacional: Acumulado 

           Sem 1 Sem 2 Sem 3 Sem 4 Sem 5 Sem 6 Sem 7 

Correo del Orinoco 4 2 8 4 2 2 2 

El Nacional 2 4 5 4 7 6 10 

Últimas Noticias 4 3 3 2 2 3 6 

 
Figura 12: Visibilidad de H. Capriles en la prensa nacional: Acumulado 

 
 

Comentario: A partir de la cuarta semana en El Nacional y de la quinta en Últimas Noticias, la 
visibilidad H. Capriles registra un ascenso notable, mientras ocurre exactamente lo contario en 
Correo del Orinoco donde el opositor lleva la misma presencia (baja) desde hace tres semanas. 
 

Tabla 11: Visibilidad de H. Chávez en la prensa nacional: Acumulado 

           Sem 1 Sem 2 Sem 3 Sem 4 Sem 5 Sem 6 Sem 7 

Correo del Orinoco 4 2 7 2 5 8 8 

El Nacional 6 4 3 2 2 4 9 

Últimas Noticias 1 3 2 3 1 5 2 

 
Figura 13: Visibilidad de H. Chávez en la prensa nacional: Acumulado 

 
 
Comentario: De nuevo la evolución de la presencia de Hugo Chávez, esta vez en tres 
importantes periódicos nacionales, es distinta a la del candidato Capriles. Aún cuando es 
temprano para emitir inferencias sobre posibles estrategias comunicacionales, las líneas que 
registran la presencia del presidente en estos periódicos no parecieran indicar que existe alguna 
estrategia de posicionamiento en los impresos.   
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Visibilidad de los candidatos en radio y televisión 
 
El análisis, en este nivel, determina la presencia de los candidatos en espacios radiales 
informativos y en los  segmentos televisivos, tanto de información como de opinión.  

 
Tabla 12: Visibilidad de los candidatos en radio y televisión: Semana 7 

  H. Capriles H. Chávez 

Radio 5 9 

Televisión  38 48 

Total 43 57 
 

Figura 14: Visibilidad de los candidatos en radio y televisión: Semana 7 

 
 

Comentario: Como se evidenció en el aparte sobre Visibilidad de los principales actores 
por tipo de medios (pág. 7) esta semana H. Chávez registra una mayor visibilidad en los medios 
audiovisuales que H. Capriles. 

 
Para una mejor comprensión de estos resultados, es importante recordar que el domingo de la 
semana 6 (domingo 10 de Junio), fue el día que el candidato opositor oficializó su candidatura y 
la cobertura de ese acto no se contempla en este informe, mientras que la inscripción de H. 
Chávez realizada el lunes 11,  sí se registra en del monitoreo de esta semana. 
 

Tabla 13: Visibilidad de H. Capriles en radio y televisión: Acumulado 

           Sem 1 Sem 2 Sem 3 Sem 4 Sem 5 Sem 6 Sem 7 

Radio 3 15 22 12 12 17 5 

Televisión 8 23 24 24 39 35 38 

 
Figura 15: Visibilidad de H. Capriles en radio y televisión: Acumulado  
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Comentario: La evolución de la cobertura de los eventos de naturaleza electoral relacionados 
con H. Capriles sigue la misma tendencia en radio y en televisión: La línea evoca una sube y 
baja leve pero evidente: Crecimiento continuo en las tres primeras semanas, seguido por una 
baja en la cuarta, un nuevo crecimiento y de nuevo una baja en la séptima semana. Se registra 
un obvio estancamiento en radio muy contrastado con un crecimiento irregular en televisión. 

 
Tabla 14: Visibilidad de H. Chávez en radio y televisión: Acumulado 

           Sem 1 Sem 2 Sem 3 Sem 4 Sem 5 Sem 6 Sem 7 

Radio 3 14 21 14 15 19 9 

Televisión 3 7 14 28 32 30 48 

 
Figura 16: Visibilidad de H. Chávez en radio y televisión: Acumulado  

 
 

 

Comentario: De nuevo un perfil distinto entre H. Chávez y H. Capriles en su visibilidad esta vez, 
en el medio televisivo. El presidente-candidato ha visto su presencia en televisión crecer 
fuertemente y de manera regular.  Sin embargo, su presencia en el medio radial es muy parecida 
a  la H. Capriles. Entre la primera y la séptima semana de estudio, la visibilidad de ambos se 
sitúa prácticamente en los mismos niveles.    
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LOS CANDIDATOS Y EL CNE EN LA PAUTA PERIODÍSTICA: CONCLUSIONES 
 
SEMANA 7 
 
El domingo de la semana 6 el abanderado de la oposición, Henrique Capriles, inscribió su 
candidatura ante el CNE; Hugo Chávez, candidato oficial, lo hizo el lunes 11 (inicio de la semana 
7). Esto produjo que la pauta periodística de la séptima semana de monitoreo girara en torno a la 
inscripción en la carrera presidencial del 7 de octubre. 
 
Por primera vez en el estudio de la muestra, la visibilidad del presidente-candidato en el conjunto 
de medios analizados logra alcanzar la de su contrincante, incluso con una leve ventaja.  
 
La prensa regional sigue privilegiando a Capriles, mientras que la prensa nacional ambos 
candidatos están con la misma visibilidad.   
 
La visibilidad de los candidatos en los medios audiovisuales no es homogénea. Ninguno de los 
dos logra presencia creciente en radio. En cuanto a la presencia en televisión, ambos candidatos 
registran crecimiento, el de H. Chávez muy regular mientras que el de Capriles es más desigual.   
 
EVOLUCIÓN DE LA CAMPAÑA 

 
Estas seis primeras semanas del estudio abarcaron la fase de la precampaña durante la cual 
Henrique Capriles y Hugo Chávez trabajaron para afianzar su imagen como futuros candidatos 
de los sectores opositores y del oficialismo respectivamente. El 11 de junio culminó el proceso de 
inscripción de ambos, ahora candidatos oficiales, sin embargo, aún faltan dos semanas antes del 
inicio oficial de la campaña electoral.   
 
La visibilidad de los dos candidatos crece en los medios de comunicación social sigue una 
tendencia creciente, irregular en el caso de H. Capriles y muy consistente y sostenida en el de 
Hugo Chávez. Los candidatos son obviamente los actores estrella de los medios que otorgan 
una visibilidad mucho menos al CNE y a los otros actores.  
 
En la prensa nacional los dos candidatos ostentan una visibilidad similar y casi paralela. Ocurre 
una situación muy distinta en la prensa regional donde la evolución de la presencia de ambos 
también se ubica en una línea paralela, pero con una diferencia notable a favor de H. Capriles. 
 

En radio, registra un obvio estancamiento de la visibilidad de los dos candidatos. Ambos se 
encuentran en los mismos niveles que los registrados en la primera semana de estudio en radio 

La presencia de ambos crece en televisión, la del candidato opositor de manera bastante 
irregular mientras que la de H. Chávez sigue una línea ascendente sostenida y sin altibajos.
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 ANEXO: FICHA TÉCNICA DEL MONITOREO 
 
OBJETIVO GENERAL 
Analizar el tratamiento otorgado al proceso electoral en los principales medios de comunicación 
social del país con el fin de evaluar el comportamiento de los diferentes actores políticos 
implicados (candidatos, partidos e instituciones públicas) y el nivel de cumplimiento de la 
normativa legal vigente. 
 
OBJETIVOS ESPECÍFICOS 
.1  Elaborar un capítulo de antecedentes sobre el sistema comunicacional venezolano actual. 
.2 Registrar y analizar los mensajes periodísticos y de propaganda, relativos a la campaña 
electoral difundidos en los medios venezolanos (prensa, radio y  televisión) y en la red social 
Twitter.  
.3 Analizar las estrategias mediáticas de los principales actores de la contienda electoral 
presidencial 
.4 Elaborar perfiles de las infracciones cometidas por los candidatos, las organizaciones políticas 
y las instituciones públicas) en los principales medios de comunicación social del país y en la red 
social Twitter. 
 
ALCANCE DEL PROYECTO 
El proyecto cubre el periodo comprendido entre el 1 de mayo y el 15 de octubre de 2012. 
Los contenidos analizados serán los contenidos periodísticos y de propaganda, relacionados con 
política electoral venezolana y los mensajes emitidos por los actores seleccionados en la red 
social Twitter. 
 
MUESTRA  
. Se seleccionan dos grupos de periódicos, uno de alcance nacional y otro de alcance regional y 
en ellos, todos los contenidos informativos relativos a las elecciones. El Nacional, Últimas 
Noticias y Correo del Orinoco Panorama, La Nación, El Carabobeño, El Impulso, El Sol de 
Margarita y La Voz de Guarenas.  
. Se seleccionan dos canales de televisión, uno público Venezolana de Televisión y otro privado 
Globovisión y en ellos los contenidos relativos a las elecciones transmitidos en los noticieros 
estelares, en sus programas de opinión más emblemáticos: La Hojilla y Aló Ciudadano y en 
cadena nacional.   
. Se seleccionan dos estaciones de radio, una pública Radio Nacional de Venezuela y una 
privada Circuito Fm Center y en ellas, todos los contenidos informativos relacionados a las 
elecciones transmitidos en sus noticieros estelares y en cadena nacional. 
 
CORPUS DE INVESTIGACIÓN 
Segmentos informativos, de opinión o publicitarios relativos a los principales actores de la 
contienda electoral publicados o difundidos en los MCS.  
Mensajes de Twitter enviados por los candidatos y su principal organización política, 
relacionados con la campaña electoral. 

 
 


