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INTRODUCCION

El estudio “Elecciones presidenciales venezolanas 2012: estrategia mediatica y normativa
electoral” analiza el tratamiento otorgado al proceso electoral en los principales medios de
comunicacion social del pais con el fin de evaluar el comportamiento de los diferentes actores
politicos implicados (candidatos, partidos e instituciones publicas) y el nivel de cumplimiento de
la normativa legal vigente. Abarca un periodo de seis meses y medio, comprendido entre el 1 de
mayo y el 15 de octubre de 2012 y se aplica a una muestra de nueve periodicos, dos televisoras,
dos estaciones de radio, cuatro cuentas de Twitter y todas las cadenas nacionales de radio y
television. Los materiales analizados son los contenidos periodisticos y publicitarios
relacionados con el proceso electoral presidencial y los mensajes emitidos por los candidatos en
la red social Twitter.

Este informe presenta los resultados del monitoreo de medios de comunicacion social (Prensa,
radio y television) durante la novena semana del estudio: 25/06/12 — 01/07/12.

La visibilidad y el posicionamiento de los principales actores de la contienda electoral en los
medios permiten evaluar las diferentes estrategias mediaticas en desarrollo. Estas variables se
midieron esencialmente a partir del registro de las apariciones en los distintos medios analizados
(Prensa escrita, Radio y television). Todas estas mediciones, registradas semanalmente, se
acumulan sisteméticamente para el seguimiento a lo largo del periodo de estudio.

El informe abre con un breve recuento de la actualidad politico electoral y describe luego los
resultados de la semana 9 sobre los candidatos y el CNE en la pauta periodistica. En anexo, se
encuentra una ficha técnica del estudio.

Dos candidatos se disputan la presidencia de la Republica para el periodo 2013 - 2019. Hugo
Chavez Frias, actual presidente de la Republica y Henrique Capriles Radonski, quien dejé sus
funciones como gobernador del estado Miranda el 6 de junio.
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PRINCIPALES HITOS DE LA ACTUALIDAD POLITICA DE LA SEMANA

La semana 9 inicia con la publicacion del nuevo reglamento de la Ley Organica de
Procesos Electorales, que normalizara la campafia. Se anuncia que los fiscales que se
encargaran de velar por el cumplimiento de nueva normativa estan en proceso de
capacitacion. Continian protestas por situacion CNE en Miami y se registra una alta
afluencia de electores para actualizar huella.

La visita del presidente de Bielorrusia, Alexander Lukashenko, no se escapé de la
polarizacion politica. El sector oficialista o resalté como otro logro del proceso y su
gestién, mientras que el sector opositor rechazd su presencia en el pais. Por su parte, el
mandatario bielorruso destacé los logros del proceso que encabeza Hugo Chavez.

El vocero principal del oficialismo, Hugo Chavez, y sus aliados politicos insisten en
advertir sobre la estrategia que orquesta la oposicion para desconocer los
resultados del 7 de octubre y buscar desestabilizar.

El Tribunal Supremo de Justicia sentencié el embargo los bienes del canal de noticias
opositor Globovisién para cubrir la multa imputada el pasado afio por la cobertura que
hiciera del conflicto del penal El Rodeo. Directivos de canal Globovision pagaron bajo
protesta la multa impuesta por Conatel.

El candidato del bloque opositor, Henrique Capriles, y voceros aliados denuncian
con insistencia el “ventajismo en campafa electoral del oficialismo”, con uso de
recursos publicos y dinero del Estado.

Durante la semana, los medios celebraron el dia del periodista, el 27 de junio. Los
sectores politicos felicitaron y criticaron el ejercicio profesional de acuerdo con sus
posturas frente a la realidad politica del pais.

El Gobierno giré instrucciones politicas, econdmicas y sociales con relacion a la

destitucion del presidente paraguayo, Fernando Lugo. Opositores critican las
consecuencias de las decisiones y oficialista reafirman su apoyo al destituido Presidente.
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INFORMACIONES DESTACADAS DIFUNDIDAS EN LOS MEDIOS ANALIZADOS

PRENSA ESCRITA

El Nacional, 27 de junio:

Titulo: Capriles advierte que no tolerara abusos electorales en la campafia

“La campafia electoral en Venezuela no ofrece igualdad de condiciones para los candidatos que
participan, principalmente porque el presidente Hugo Chavez cuenta con libertad plena para
encadenarse —lleva mas de 13 horas desde que se inscribié ante el Consejo Nacional Electoral-
y tiene a su disposicion los medios del Estado, sefiald su adversario Henrique Capriles
Radonski’.

TELEVISION

Globovision: Noticias Globovision, 26 de junio:

“La fiscalizacion electoral va a ser la revision a nivel regional, haciendo énfasis en la publicidad
exterior y, aparte de eso, vamos a tener un servicio de monitoreo de medios, concentrado en la
ciudad de Caracas, pero con ramificaciones en todos los estados para hacer monitoreo de lo que
es TV y radio en todo el pais, tanto las emisoras y estaciones que tienen su sefial sede en
Caracas, como las que estan en cada una de las regiones del pais (...) Cuestionamientos contra
el arbitro son indicador de una posicion y no muy clara. Yo hago un llamado a todos los partidos
politicos, en este caso al PSUV, pero a todos los partidos, a que respeten al arbitro electoral".
(Rector del CNE, Vicente Diaz).

RADIO

RNV: 25 de junio:

“El Consejo Nacional Electoral realizara, antes de la medianoche de este lunes, la publicacion
del registro electoral definitivo en su portal web: www.cne.gob.ve. Con esta publicacion el CNE
dara a conocer el padron electoral definitivo de cara a los comicios electorales del proximo 7 de
octubre”. (David Pérez, ancla del noticiario).

CADENA NACIONAL, DE RADIO Y TELEVISION

Hugo Chavez, 29 de junio:

“Saludos al gobernador, y no has debido Tarek, hablar de esa fecha que mencionaste porque
estamos en cadena. Yo quiero en verdad pedir a todos que tengamos cuidado, la campafia
electoral comienza el 1° de julio, ciertamente ;no? Sobre todo a partir de ahora mismo, nosotros
tenemos que dar ejemplo de respeto a las normas electorales. Yo estaba viendo a la doctora
Tibisay Lucena en una rueda de presa hace ratico, hace poco, de aqui mis saludos. Porque
bueno esta, el sector politico opositor esta atropellando al CNE, al arbitro. Tenemos que salir
nosotros en defensa de la institucionalidad y tenemos que dar el ejemplo asi que, Tarek, muchas
gracias por tus buenos deseos, pero tienes un llamado de atencion, ;verdad? Sefior gobernador,
entonces tengamos cuidado, estamos en cadena nacional. La cadena nacional no es para hacer
campafia electoral, ademas no nos hace ni falta eso, para nada’.

TWITTER

@unidadvenezuela, 29 de junio:

‘Medida de embargo en contra de Globovision no silenciara al pueblo venezolano via
@unidadvenezuela®“.

@partidopsuv, 1° de julio:

“En pocas horas comienza la fase de ataque hacia la Gran Batalla de Carabobo.
#VictoriaPopular’.
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LOS CANDIDATOS Y EL CNE EN LA PAUTA PERIODISTICA

En este capitulo se presenta los resultados de las mediciones realizadas en los principales
medios de comunicacioén social del pais sobre el tema de la campafia electoral presidencial de
2012. Asi mismo, se analiza el posicionamiento de los diferentes actores politicos implicados en
la contienda electoral: candidatos, partidos e instituciones publicas en los distintos medios.

Visibilidad de los principales actores en todos los MCS

El registro diario de la presencia de los principales actores politicos en todos los medios
analizados permite evaluar su desenvolvimiento en la campafia, su visibilidad y su
posicionamiento. Asimismo, esto permite una lectura cualitativa de la presencia de cada actor en
relacién con el medio.

Tabla 1: Visibilidad de los principales actores en todos los MCS: Semana 9

H. Cgpriles y | H. C.hévez y | CNEe Inst Otros Total
aliados aliados Est.

Lun 15 18 4 12 49

Mar 12 14 6 0 32

Miér 14 13 6 5 38

Jue 5 8 4 4 21

Vie 12 12 11 7 42

Sab 8 6 2 3 19

Total 66 71 33 31 201

Figura 1: Visibilidad de los principales actores en todos los MCS: Semana 9
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Comentario: Durante la semana que cierra el periodo de precampafia, el candidato Hugo
Chavez registr6 mayor presencia en los medios que su contrincante Henrique Capriles. La
presentacién del nuevo reglamento que regira la contienda electoral incidio en el nivel de
presencia del arbitro electoral esta semana.
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Figura 2: Visibilidad de los principales actores en los MCS por dia: Semana 9
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Comentario: Los dos candidatos gozan de una visibilidad parecida en el conjunto de medios
analizados. La presencia de H. Chavez, es mayor a principio de la semana y tiende a disminuir
en los Ultimos dias. Este comportamiento viene registrandose por tercera semana consecutiva.
Ambos candidatos tienen una visibilidad menor los dias sabados. Los dias martes y viernes de
esta semana se realizaron dos cadenas en el horario de los noticieros de radio.

Figura 3: Visibilidad de los principales actores en todos los MCS: Acumulado
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Comentario: A lo largo de las nueve semanas de estudio, los dos candidatos siguen una linea
ascendente de presencia en los medios. Desde hace dos semanas para H. Chavez, y desde la
semana pasada para H. Capriles, se registra una disminucion significativa de su visibilidad.
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Visibilidad de los principales actores por tipo de medios

El analisis diferenciado por tipo de medio provee de indicadores para evaluar la estrategia
mediatica de los otros principales actores de la campafia. Por ello se presentan los resultados de
la presencia de los candidatos y del CNE en la prensa escrita, televisiva y radial durante la
semana 9y el anélisis de la evolucion de este comportamiento a lo largo de la campana.

Tabla 2: Visibilidad de los principales actores por tipo de medios: Semana 9

H. Cgpnles y H. C.havez y CNE e Inst Otros Total
aliados aliados Est.
Prensa 38 33 17 13 101
Radio 8 8 3 3 22
v 20 27 13 15 75
Total 66 68 33 31 198
Figura 4: Visibilidad de los principales actores por tipo de medios: Semana 9
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Figura 5: Visibilidad de los actores por tipo de medios: Semana 9
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Comentario: H. Capriles esta mas presente en prensa escrita, mientras que H. Chavez
cuenta con mayor visibilidad en television y ambos tienen esta semana los mismos bajos
niveles de presencia en radio. Los medios que mas resefian el CNE son la prensa escrita y la
television.
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Figura 6: Visibilidad de H. Capriles por tipo de medios: Acumulado
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Comentario: El seguimiento de la visibilidad de H. Capriles por tipo de medios, revela que la
prensa escrita es el medio en el cual ha sido més presente (a excepcion de la semana 5 donde,
sin embargo, la diferencia con la visibilidad en TV es insignificante). La cobertura televisiva de
sus actividades viene bajando notablemente desde hace dos semanas.

Continua la tendencia evocada en el informe anterior de una mayor fortaleza en prensa escrita y
en grado menor en television, mientras que en radio mantiene niveles muy inferiores y con poco
crecimiento.

Figura 7: Visibilidad de H. Chavez por tipo medios: Acumulado
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Comentario: La tendencia observada desde la primera semana del estudio de una presencia
contrastada de H. Chavez en radio y televisién - una mayor presencia en television corresponde
a una menor presencia en radio e inversamente - no se produce en esta Ultima semana donde
sus niveles de visibilidad en los medios audiovisuales disminuyen mientras aumenta levemente
Su presencia en prensa escrita.
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Visibilidad de los candidatos en la prensa nacional y regional

En este capitulo se presenta un analisis comparativo de la presencia de los candidatos en los
medios impresos de circulacion nacional y regional, para inferir sobre el posicionamiento de cada
uno en las regiones y en la capital.

Figura 8: Visibilidad de los candidatos en la prensa nacional y regional: Semana 9
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Comentario: En vispera de la apertura oficial de la campafia electoral, los medios impresos
nacionales cubren las dos candidaturas con nimeros similares de segmentos periodisticos.

En la prensa regional, la visibilidad de Henrique Capriles es mayor que la de Hugo Chavez. En
esta novena semana del estudio, el candidato Capriles sigue recorriendo el pais y ha visitado la
isla de Margarita mientras el presidente Chavez se reuni6 con Fidel Castro el martes 28 de junio,
en La Habana.

Figura 9: Visibilidad de H. Capriles y H. Chédvez en la prensa nacional: Acumulado
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Figura 10: Visibilidad de H. Capriles y H. Chavez en la prensa regional: Acumulado
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Comentario: Se mantiene el perfil de visibilidad diferenciado de los dos candidatos entre la
prensa nacional y la prensa regional. Ambos tienen una visibilidad similar en los medios
nacionales mientras que en los medios regionales el candidato opositor mantiene desde el 1° de
mayo una preeminencia consolidada, aun cuando en esta ultima semana la presencia de H.
Capriles baja 7 puntos y la de su contendor sube levemente.

Visibilidad de los principales actores en los periddicos de circulacion nacional:

Este nivel de andlisis busca determinar la distribucion de la cobertura periodistica de los actores
entre los periédicos de circulacion nacional, seleccionados para la investigacion.

Figura 11: Visibilidad de los principales actores en los periddicos de circulacion nacional: Semana 9
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Comentario: El Nacional, de linea opositora, ofrece mayor cobertura al candidato de la MUD,
mientras que el periddico oficialista, Correo del Orinoco, dedica mas espacio periodistico a Hugo
Chavez. El diario Ultimas Noticias otorga espacios similares a ambos candidatos.
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Figura 12: Visibilidad de H. Capriles en la prensa nacional: Acumulado
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Comentario: La figura anterior revela una tendencia de presencia creciente del candidato
Henrique Capriles en los diarios EI Nacional y Ultimas Noticias y una clara disminucién de su
visibilidad en Correo del Orinoco.

Figura 13: Visibilidad de H. Chavez en la prensa nacional: Acumulado
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Comentario: A lo largo de estas 9 semanas de seguimiento, la visibilidad de Hugo Chavez ha
ido aumentando en los diarios Correo del Orinoco y Ultimas Noticias, aunque de manera mucho
mas irregular en el primero que en el segundo. En EI Nacional a pesar de altibajos muy
pronunciados, la tendencia revela un valor promedio que se mantiene a lo largo de las nueve
semanas.
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Visibilidad de los candidatos en radio y television

Semana 9

25/06/12 - 01/07/12

El analisis, en este nivel, determina la presencia de los candidatos en espacios radiales
informativos y en los segmentos televisivos, tanto de informacion como de opinion.

Figura 14: Visibilidad de los candidatos en radio y television: Semana 9
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Comentario: Durante la semana 9, la cobertura de los dos candidatos no se diferencia en radio.
H. Chavez esta mas presente en televisidn que el candidato opositor. Esta semana el Presidente

realizo dos cadenas nacionales de radio y television.

Figura 15: Visibilidad de H. Capriles en radio y television: Acumulado
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Figura 16: Visibilidad de H. Chavez en radio y televisién: Acumulado
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Comentario: Ambos candidatos registran una disminucion de su presencia en television desde

la semana 7'y en radio desde la semana 8.
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LOS CANDIDATOS Y EL CNE EN LA PAUTA PERIODISTICA: CONCLUSIONES

SEMANA 9

Hugo Chavez registra una mayor visibilidad en el conjunto de medios analizados que su
contrincante Henrique Capriles. Se observa una presencia mas trascendental a inicios de la
semana que tiende a disminuir a medida que pasan los dias. Tras la presentacion del nuevo
Reglamento General de la Ley Organica de Procesos Electorales que regird la contienda
electoral, el Consejo Nacional Electoral aumenté levemente su visibilidad en los medios.

H. Capriles esta mas presente en prensa escrita, mientras que H. Chavez cuenta con mayor
visibilidad en televisién. En radio, la presencia de ambos es baja.

La prensa nacional otorga el mismo tratamiento a ambos candidatos mientras que la prensa
regional privilegia la cobertura de H. Capriles. Entre los periddicos nacionales, Ultimas Noticias
es el Unico que otorga un espacio similar a ambos candidatos. En El Nacional, diario de clara
tendencia opositora, el candidato opositor esta mucho méas presente que su contendor H.
Chévez. La situacion inversa se observa en el diario oficialista Correo del Orinoco donde H.
Chavez predomina claramente sobre H. Capriles.

La cobertura de los dos candidatos no se diferencia en radio y H. Chavez esta mas presente en
television que el candidato opositor. Esta semana el Presidente realizo dos cadenas nacionales
de radio y television.

SEMANA 9: SEMANA 9:
PERFIL DE VISIBILIDAD MEDIATICA DE H. CAPRILES R. PERFIL DE VISIBILIDAD MEDIATICA DE H. CHAVEZ F.

Mayor visibilidad que Hugo Chavez:
En la totalidad de los medios analizados, Mayor visibilidad que Henrique Capriles:
En los medios impresos, En Correo del Orinoco y en television

En la prensa regional y
En el diario EI Nacional

Igual visibilidad que Hugo Chavez: Igual visibilidad que Henrique Capriles:
En la prensa nacional, En la prensa nacional,

En el diario Ultimas Noticias, En el diario Ultimas Noticias,

En radio En radio

Menor visibilidad que Hugo Chavez:
En el conjunto de medios analizados
En el diario Correo del Orinoco y

En television

Menor visibilidad que Henrique Capriles:
En la prensa regional y el diario EI Nacional

CIC-UCAB, 2012
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EVOLUCION DE LA CAMPANA

La visibilidad mediatica de los dos candidatos sigue creciendo, aun cuando se registra para H.
Chavez una disminucion de presencia significativa desde hace dos semanas, y desde la semana
pasada para H. Capriles.

Desde el inicio del estudio hace 9 semanas, se mantiene la tendencia de una mayor fortaleza
del candidato H. Chavez en el medio televisivo y en el diario Correo del Orinoco. Sin embargo, el
perfil de su presencia en los distintos medios de comunicacion registra altibajos pronunciados
que no parecen reflejar una estrategia mediatica definida.

Por tercera semana consecutiva, se registra una presencia mayor del candidato Chavez en los
primeros dias de la semana que tiende a disminuir a medida que pasan los dias.

Se confirma la tendencia de una mayor fortaleza del candidato Capriles en la prensa escrita y en
la prensa regional y en grado menor en television, mientras que en radio mantiene niveles muy
inferiores y con poco crecimiento.
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ANEXO: FICHA TECNICA DEL MONITOREO

OBJETIVO GENERAL

Analizar el tratamiento otorgado al proceso electoral en los principales medios de comunicacién
social del pais con el fin de evaluar el comportamiento de los diferentes actores politicos
implicados (candidatos, partidos e instituciones publicas) y el nivel de cumplimiento de la
normativa legal vigente.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

.1 Elaborar un capitulo de antecedentes sobre el sistema comunicacional venezolano actual.

.2 Registrar y analizar los mensajes periodisticos y de propaganda, relativos a la campafia
electoral difundidos en los medios venezolanos (prensa, radio y televisién) y en la red social
Twitter.

3 Analizar las estrategias medidticas de los principales actores de la contienda electoral
presidencial.

4 Elaborar perfiles de las infracciones cometidas por los candidatos, las organizaciones politicas
y las instituciones publicas) en los principales medios de comunicacién social del pais y en la red
social Twitter.

ALCANCE DEL PROYECTO

El proyecto cubre el periodo comprendido entre el 1 de mayo y el 15 de octubre de 2012.

Los contenidos analizados seran los contenidos periodisticos y de propaganda, relacionados con
politica electoral venezolana y los mensajes emitidos por los actores seleccionados en la red
social Twitter.

MUESTRA

. Se seleccionan dos grupos de periddicos, uno de alcance nacional y otro de alcance regional y
en ellos, todos los contenidos informativos relativos a las elecciones. El Nacional, Ultimas
Noticias y Correo del Orinoco, Panorama, La Nacion, El Carabobefio, El Impulso, El Tiempo de
Puerto la Cruz y La Voz de Guarenas.

. Se seleccionan dos canales de television, uno publico Venezolana de Television y otro privado
Globovision y en ellos los contenidos relativos a las elecciones transmitidos en los noticieros
estelares, en sus programas de opinion mas emblematicos: La Hojilla y Al6 Ciudadano y en
cadena nacional.

. Se seleccionan dos estaciones de radio, una publica Radio Nacional de Venezuela y una
privada Circuito Fm Center y en ellas, todos los contenidos informativos relacionados a las
elecciones transmitidos en sus noticieros estelares y en cadena nacional.

CORPUS DE INVESTIGACION

Segmentos informativos, de opinién o publicitarios relativos a los principales actores de la
contienda electoral publicados o difundidos en los MCS.

Mensajes de Twitter enviados por los candidatos y su principal organizacion politica,
relacionados con la campaiia electoral.
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